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kampanii PPC



Czes¢!

nazywam sie Kinga Gotebiewska i od blisko 15 lat zajmuje sie marketingiem
internetowym, a przede wszystkim prowadzeniem kampanii w Google Ads. Zdobyta
wiedzg i dosSwiadczeniem dziele sie z moim studentami prowadzgc zajecia na uczelni
WSB. Prowadzone przeze mnie kampanie zdobyty uznanie jury prestizowych konkurséw
European Search Awards oraz SEM Krk Awards. Na co dzien pracuje w agencji
marketingu internetowego 4PEOPLE, dzieki czcemu mam doczynienia z réznymi typami

klientéw, z r6znymi problemami, a stowa asap i deadline nie sg mi obce.

Jako specjalista Google Ads na pewno juz uzywasz Al w swojej codziennej pracy na
koncie. Czy odpowiedzi, ktére otrzymujesz od Chata sg dla Ciebie satysfakcjonujgce?
Jezeli nie to ten ebook jej wiasnie dla Ciebie. PrzySpiesza ono naszg prace, zwieksza

efektywnos$¢, a takze potrafi wykonac za Nas najbardziej zmudne zadania.

Dzisiaj w Twoje rece oddaje méj kolejny projekt i mam nadzieje, ze prompt w nim
zawarte utatwig Ci Twojg codzienng prace na koncie Google Ads. Nie jest wazne od kogo
Al wybierzesz - prompty byty testowane zaréwno ChatGBT, jak i w Gemini. To od Ciebie
nalezy decyzja. Wybierz ten model z ktérym masz lepsze doswiadczenie.

Zycze Ci udanej lektury!

Ko (obebicurke




pracy na koncie Google Ads?

Do czego mozna uzywac Al w

Sztuczna inteligencja nie zastepuje specjalisty - ona go wzmacnia. Tak mozna
podsumowac zmiany, jakie zaszty w obszarze zarzgdzania kampaniami Google Ads na
przestrzeni ostatnich miesiecy. Dzieki rozwojowi narzedzi Al, reklamodawcy zyskali wsparcie,
ktore pozwala szybciej podejmowac trafne decyzje, automatyzowac rutynowe dziatania i

tworzy¢ skuteczniejsze kampanie - bez koniecznosci zwiekszania naktadow pracy.

Czy Al wystarczy, by samodzielnie prowadzi¢ kampanie Google Ads? Nie. Bez podstawowej
wiedzy z zakresu marketingu internetowego i zrozumienia specyfiki narzedzia, wsparcie Al
moze by¢ nie tylko niewystarczajgce, ale wrecz ryzykowne. Jednak w rekach doswiadczonego
specjalisty staje sie czyms wiecej niz tylko technologiczng ciekawostkg - realnym narzedziem

pracy.
Al wspiera na kazdym etapie: od strategii po raportowanie

Sztuczna inteligencja moze towarzyszy¢ specjaliScie Google Ads na kazdym etapie prowadzenia
kampanii - od planowania, przez tworzenie tresci, az po analize wynikéw i optymalizacje

dziatan. Oto konkretne obszary, w ktorych Al okazuje sie nieocenionym wsparciem.
1. Kreacja tresci reklamowych

Jednym z najczestszych zastosowan Al jest generowanie nagtowkow i opisow reklam - zaréwno
w kampaniach tekstowych, jak i Discovery, Performance Max czy Display. Dzieki odpowiednio
przygotowanym promptom, mozliwe jest tworzenie tresci:

- zgodnych z tonem marki,

- dostosowanych do konkretnej grupy odbiorcow,

- uwzgledniajgcych limity znakow,

- dopasowanych do etapu Sciezki zakupowe;j.

W efekcie, praca kreatywna zajmuje mniej czasu, a testowanie wielu wariantéw komunikatow

staje sie znacznie prostsze.



2. Rozszerzenia reklam bez wysitku

Al generuje gotowe propozycje rozszerzen linkédw do podstron, promocji, objasnien czy
rozszerzen cenowych. Na podstawie analizy strony lub oferty, przygotowuje teksty, ktore

wystarczy jedynie zweryfikowad i zaimplementowac.
3. Struktura kampanii i grup reklam

W przypadku duzych kont - np. e-commerce z szerokim asortymentem - Al moze
zaproponowac logiczng strukture kampanii, opartg na podziale tematycznym lub
produktowym. Wystarczy wprowadzic liste kategorii lub produktéw, by otrzymac propozycje

podziatu na grupy reklam i zestawy stéw kluczowych.
4. Stowa kluczowe i wykluczenia

Na podstawie adresu strony, opisu produktu czy briefu klienta, Al wygeneruje:
- stowa kluczowe w r6znych dopasowaniach,
- frazy long-tail,

- stowa wykluczajgce, ktére pomagajg ograniczy¢ niepozadany ruch.

To nie tylko oszczednos¢ czasu, ale takze mozliwos¢ wychwycenia nowych fraz, ktérych nie

znajdziemy w klasycznym Planerze Stéw Kluczowych.
5. Szybkie szkice strategii kampanii

W pracy z nowym klientem Al przydaje sie do stworzenia zarysu strategii: rekomendacji typow
kampanii, podziatu celow (zasieg, konwersje), budzetowania czy przyktadowych komunikatow.

W kilka minut mozna przygotowac wstepny plan do omdéwienia z klientem lub zespotem.
6. Analiza wynikow i interpretacja danych

Po wklejeniu danych z Google Ads (np. CTR, ROAS, CPA, konwersje), Al moze wygenerowac:
- podsumowanie trendow,

- sugestie optymalizacyjne,

- poroéwnania okreséw,

- diagnoze potencjalnych problemow (np. staby wskaznik jakosci, zbyt szeroka grupa

odbiorcéw).



To skraca czas analizy i pomaga spojrze¢ na kampanie z nowej perspektywy.
7. Raporty, ktére pisza sie same

Al potrafi przygotowac kompleksowy raport:

- z komentarzem w jezyku zrozumiatym dla klienta,
- z poréwnaniami okreséw,

- z konkretnymi rekomendacjami,

- zuwzglednieniem celéw kampanii.

Zamiast spedzac godziny na redagowaniu podsumowania, wystarczy poprawic styl lub dodac

wiasne wnioski.
8. Optymalizacja stron docelowych

W przypadku niskiego wspotczynnika konwersji, Al analizuje tresc landing page’a i podpowiada,
co mozna poprawic: nagtowki, CTA, argumentacje czy przejrzystos¢ uktadu. Mozna réwniez

wygenerowac propozycje do testéw A/B.
9. Lokalizacja kampanii

Al nie tylko ttumaczy teksty, ale rowniez adaptuje je kulturowo - z uwzglednieniem lokalnych
idiomow, stylu komunikacji i kontekstu spotecznego. To ogromna pomoc przy ekspansji

kampanii na rynki zagraniczne.
10. Harmonogramy i checklisty

Al tworzy:
- harmonogram dziatan przy wdrozeniu kampanii,

- checklisty do audytu konta,

- plan dziatan z przypisaniem odpowiedzialnosci w zespole.
Dzieki temu procesy s lepiej zorganizowane, a ryzyko btedéw maleje.
Al to nie magia. To narzedzie w rekach eksperta.

W Swiecie marketingu cyfrowego, ktory dynamicznie sie zmienia, tatwo ulec ztudzeniu, ze
sztuczna inteligencja jest gotowym rozwigzaniem na wszystko - cyfrowym ,,cudotworeg”, ktory

wyreczy nas w kazdym zadaniu. Tymczasem Al nie jest ani autonomicznym strategiem, ani



kreatywnym liderem kampanii. To wysoce wyspecjalizowane narzedzie, ktére dopiero w rekach
Swiadomego uzytkownika - marketera, analityka czy specjalisty Google Ads - pokazuje swoj

peten potencjat.

Skuteczne wykorzystanie sztucznej inteligencji zaczyna sie od umiejetnosci formutowania
precyzyjnych promptow - krétkich, konkretnych polecen, ktore okreslajg kontekst, cel i styl
oczekiwanej odpowiedzi. To wtasnie jakos¢ Twoich zapytan decyduje o jakosci odpowiedzi, jakie
otrzymasz. Prompt to nie tylko polecenie - to forma dialogu, w ktérym Ty jestes strong
prowadzgaca. Im lepiej znasz swoj produkt, swojg grupe docelowg i swoje cele, tym lepiej Al Cie

Zrozumie.

Nie wystarczy jednak dobrze méwic do Al - trzeba réwniez wiedzie¢, po co z niej korzystac.
Znajomosc strategii reklamowej, umiejetnos¢ analizy danych i zrozumienie intencji uzytkownika
to fundamenty, ktérych zadna maszyna nie zastapi. Sztuczna inteligencja nie podejmie za
Ciebie decyzji, nie stworzy wizji marki, nie wyczuje niuanséw komunikacyjnych - ale moze
znaczgco przyspieszy¢ kazdy z tych proceséw, dostarczajgc inspiracji, porzadkujgc danei

wskazujgc zaleznosci, ktérych nie widac na pierwszy rzut oka.

Al nie zwalnia nas z myslenia. Wrecz przeciwnie - umozliwia myslenie bardziej strategiczne.
Zdejmuje z naszych barkéw powtarzalne, manualne zadania, otwierajgc przestrzen na to, co
naprawde wymaga ludzkiej intuicji, doSwiadczenia i empatii. Dzieki temu mozemy skupic sie na
tym, co kluczowe: budowaniu wartosciowych relacji z klientem, analizie rzeczywistych potrzeb

uzytkownikow, tworzeniu spojnej komunikacji marki.

Witasnie w tym tkwi prawdziwa sita sztucznej inteligencji: nie w zastepowaniu specjalisty, leczw
poszerzaniu jego mozliwosci. Al to nie konkurencja dla ludzkiego umystu - to jego naturalne
przedtuzenie. Dobrze wykorzystana, nie tylko zwieksza efektywnosc¢ pracy, ale takze inspiruje

do myslenia szerzej, gtebiej i odwazniej.

PrzejdZmy teraz przez 3 etapy prowadzenia kampanii Google Ads i zobacz jak na kazdym

z nich mozemy wykorzystac Al - konfiguracja, monitorowanie oraz raportowanie dziatan.



Whioski: wskazniki to nie tylko liczby — to mapa Twojej kampanii

Nie patrz na te dane jako na oddzielne kolumny w Excelu. CTR, CPC, CR, ROAS i CPL tworza
razem historie Twojej kampanii. Kazdy z nich wptywa na pozostate i dopiero ich wspdlna

analiza daje peten obraz sytuacji. Przyktadowo:

Wysoki CTR + niski CR = problem ze strong docelowa.
Niski CTR + wysoki CPC = reklama nieatrakcyjna, niska jakosc.
Wysoki CTR + wysoki CR + niski ROAS = sprzedaz jest, ale zbyt droga w pozyskaniu.

Dlatego monitoruj wskazniki razem, nie osobno. | nie bdj sie na ich podstawie testowac. Bo
nawet najlepsza kampania nie bedzie idealna od poczatku - ale z dobrym podejSciem mozesz

jg doprowadzic¢ do perfekcji. A AI? Pomoze Ci w tym szybciej niz myslisz.

Jak monitorowac kampanig?

Aby prawidtowo monitorowac kampanie, warto korzysta¢ z narzedzi takich jak Google Ads,
Google Analytics, a takze natywne narzedzia platform reklamowych (np. Facebook Ads
Manager). Kazde z tych narzedzi daje szczegdtowe dane na temat wynikdw kampanii w czasie

rzeczywistym.

Google Ads: W Google Ads mamy dostep do szczegotowych raportow, ktore pokazujg wyniki
dla poszczegdlnych reklam, grup reklamowych, stéw kluczowych, a takze kampanii. Mozemy
analizowac dane takie jak CPC, CTR, konwersje, ROAS, a takze monitorowac jakos¢ wynikow.

Google Analytics 4: Dzieki integracji Google Ads z Google Analytics, mozemy monitorowac, jak
uzytkownicy zachowujg sie na naszej stronie po kliknieciu w reklame. Pozwala to na ocene
efektywnosci strony docelowe;j i $Sledzenie dalszych dziatan uzytkownikéw, takich jak zapis do

newslettera, zakup czy interakcje na stronie.



Optymalizacja kampanii

Optymalizacja kampanii polega na wprowadzaniu zmian w ustawieniach kampanii na
podstawie wynikow analizy. Celem jest poprawienie efektywnos$ci kampanii, co moze
obejmowac zmiany w budzecie, tresci reklamy, stowach kluczowych, docelowych grupach

odbiorcow i innych elementach.

Optymalizacja stow kluczowych:

m Dodanie nowych stow kluczowych: Jesli zauwazymy, ze niektére stowa kluczowe generuja
wysoki CTR i konwersje, mozemy dodac wiecej takich fraz do kampanii.

»  Wykluczanie stéw kluczowych: Jesli niektére stowa kluczowe generujg wysokie koszty
(wysokie CPC), ale nie prowadzg do konwersji, warto je wykluczyc. Dzieki temu mozemy
zaoszczedzi¢ budzet i skupic sie na skuteczniejszych stowach.

Optymalizacja reklam:

m Testowanie A/B: Tworzenie dwoch wersji reklamy (np. z réznymi nagtowkami, tekstami czy
grafikg) pozwala na sprawdzenie, ktora wersja jest bardziej efektywna. Na podstawie
wynikow mozemy wprowadzac dalsze zmiany w tresci reklamy.

= Zmiana wezwan do dziatania (CTA): Czasem zmiana CTA, np. zamiast ,Kup teraz” na
.Sprawdz naszg oferte”, moze skutkowacd lepszymi wynikami kampanii.

Optymalizacja strony docelowej (Landing Page)

n Zwiekszenie wspoétczynnika konwersji (CRO): Jesli CTR jest wysoki, ale wspoétczynnik
konwersji jest niski, warto zajac sie optymalizacjg strony docelowej. Upewnijmy sie, ze jest
ona przejrzysta, intuicyjna i dostarcza odbiorcom wartosciowe informacje w prosty sposéb.

= Zoptymalizowanie predkosci tadowania strony: Strona docelowa powinna tadowac sie
szybko, inaczej uzytkownicy mogg zrezygnowac z jej przegladania przed dokonaniem
konwersiji.

Testowanie réznych strategii licytacji
Google Ads oferuje rozne strategie licytacji, takie jak CPC, CPA (Cost Per Acquisition), czy ROAS.

Testowanie réznych strategii pozwala znalez¢ najlepszy sposdb na wykorzystanie budzetu przy

jednoczesnym osiggnieciu zamierzonych celow.



Aby zrealizowac ponizszy prompt trzeba pobrac z konta Google Ads raport stow klucozwych
dla catego konta GAds.

Prompt: Analiza stow kluczowych

Wciel sie w specjaliste Google Ads i przeanalizuj raport z reklam w Google Ads. W zatgczonym
raporcie znajdziesz szczegdtowe dane dotyczace kampanii w wyszukiwarce, w tym informacje
o stowach kluczowych, ich typach dopasowania, grupach reklam, stanie, kosztach i wynikach
wydajnosciowych.

Wykonaj ponizsze kroki:

1. Zidentyfikuj stowa kluczowe o wysokim CTR oraz te, ktore generujg niski koszt konwersji.
Skup sie na stowach kluczowych, sprawdz, ktére z nich przynosza najlepsze wyniki w
wyswietleniach, kliknieciach oraz konwersjach.

2. W oparciu o koszty i wspotczynnik konwersji zaproponuj przeniesienie budzetu na stowa
kluczowe lub grupy reklam o lepszej wydajnosci. Rozwaz stan i przyczyny stanu stow
kluczowych i zaproponuj poprawki.

3. Przeanalizuj wydajnos¢ grup reklam pod katem liczby konwersji i kosztu konwersji. Wskaz
grupy reklam, ktére warto zwiekszy¢ budzetowo, oraz te o niskiej wydajnosci, ktére mozna
zoptymalizowac lub wykluczy¢.



Dziekuje za przestanie raportu. Na jego podstawie przygotowatem szczeg6towa analize w trzech krokach

zgodnie z Twoim poleceniem:

[ 1. Stowa kluczowe o wysokim CTR i niskim koszcie konwersji

~ Najlepsze stowo kluczowe (CTR i konwersje):
* _rejestracja w bdo”
* Konwersje: 6,67

* Interakcje: 469

CTR: 7.88%

Koszt konwersji: 464,22 PLN

Stan: Odpowiednia

. Wysoka efektywnos¢ kosztowa (niskie CPC i konwersje):
* _bdo sprawozdanie”

* Konwersje: 2,33

* Koszt konwersji: 154,77 PLN

» Sr.CPC:7.68 PLN

e CTR:5,88%
* _jak zrobic¢ sprawozdanie bdo”

* Konwersje: 2,00

* Koszt konwersji: 196,76 PLN

e Sr.CPC:9,37 PLN



[ 2. Rekomendacje dot. przeniesienia budzetu i optymalizacji

& Zalecane przeniesienie budzetu na:
* Grupa reklam: BDO
* Przyktady skutecznych fraz:
* _bdo sprawozdanie”
e Jjak zrobi¢ sprawozdanie bdo”
* rejestracja w bdo”

* Daja konwersje, maja sensowne CTR i niski koszt/konwersje.

v Optymalizacja lub wykluczenie:

* Frazy informacyjne (niskiej jakosci lub z zerowym CTR/konwersja):

Zalecenie: dodac je do wykluczajacych stow kluczowych, szczegélnie jesli zawieraja:

e "jak", "co to", "kto", "do kiedy", "ile kosztuje"

[ 3. Wydajnos¢ grup reklam - analiza i zalecenia
Grupa reklam Konwersje Koszt konw. Sr. CPC Status

BDO Wysokie 154-460 zt 49zt Odpowiednia

Stan: Nieodpowiednia lub Ograniczona — ,rzadko powoduje wyswietlenie” lub ,niska jakosc¢”

.Jak napisac sprawozdanie”, ,co to jest sprawozdanie kobize", ,jak wypetni¢ sprawozdanie kobize"

Rekomendacja

@ Zwiekszy¢ budzet



Ten rozdziat stanowi tylko fragment mojego ebooka

“Wykorzystaj Al w Google Ads”

Juz dzisiaj mozesz zamowi¢ go na stronie kingads.pl

Masz pytania? Napisz do mnie
kontakt@kingads.pl



