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DEFINICJA WIZERUNKU

Nasze rozwazania warto rozpoczg¢ od tego, czym w ogole jest
wizerunek. Z prawnego punktu widzenia uznaje sig, ze jest to
konkretyzacja obrazu fizycznego danej osoby'. Obraz fizyczny
to wyglad czlowieka, a wiec pozostajagce w swiadomosci
innych, zapamietane charakterystyczne cechy danej osoby?.
Z kolei jego konkretyzacja to jego ustalenie® na przyktad
w postaci ujetej na konkretnej fotografii, rysunku, rzezbie itp.
Wizerunek nalezy odrézni¢ od nosnika, na ktérym zostat udo-
stepniony (np. papier czy ptyta CD).

' Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z dnia 4 czerwca 2018,
N C647/17.

2 B. Janiszewska [w:] Kodeks cywilny. Komentarz. Tom I. Cze$¢ ogéina,
cz. 1 (art. 1-55(4)), red. J. Gudowski, Warszawa 2021, art. 23.

® Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z dnia 4 czerwca 2018,
NCe647/17.
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PRAWO DO WIZERUNKU

Co wazne, wizerunek musi pozwala¢ na identyfikacje konkret-
nej osoby. Uznaje sig, ze nie spetnia tego kryterium rozpozna-
walnosci na przyktad zdjecie zamazane, uszkodzone w spo-
s6b wykluczajacy identyfikacje postaci czy tez z zastonietymi
istotnymi czesciami twarzy lub sylwetki osoby. Rozpozna-
walnosc ta nie moze sie ograniczac tylko do waskiego kregu
0s6b najblizszych i znajomych danej osoby*.

Wizerunek [...] stanowi szeroko pojetq podobizne cztowieka,
a wiec konkretyzacje i ustalenie obrazu fizycznego jednostki,
zdatnq do zwielokrotniania i rozpowszechniania.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie
zdnia 9 marca 2018 r., VI ACa 1694/16

4 B.Janiszewska [w:] Kodeks cywilny..., op. cit.
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DEFINICJA WIZERUNKU

Rozpoznawalno$¢ moze byc:

a) bezposrednia — gdy identyfikacja danej osoby mozliwa
jest na podstawie samego wizerunku, rozumianego
jako jej fotograficzne ujecie,

b) posrednia — gdy rozpoznanie tej osoby mozliwe
jest na podstawie innych okolicznosci, na przyktad
jej specyficznych cech, tresci artykutu umieszczonego
obok wizerunku albo podpisu pod zdjeciem”.

Sady uznajg zazwyczaj, ze w sytuacji, gdy sam wizerunek nie
umozliwia identyfikacji danej osoby, ale kontekst, w jakim jest

> A. Pazik, Komentarz do ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
[w:] Ustawy autorskie. Komentarze, tom I, red. R. Markiewicz, Warszawa
2021, art. 81.
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umiejscowiony — na przykfad tres¢ artykutu, ktéry jest zilu-
strowany czyims$ zdjeciem, albo opatrzenie tego zdjecia inicja-
tami czy nawet imieniem i nazwiskiem przedstawionej na nim
osoby — skutkuje mozliwoscia jej rozpoznania, to wprawdzie
nie dochodzi do naruszenia prawa do wizerunku, ale naste-
puje naruszenie innych débr osobistych, na przyktad dobrego
imienia danej osoby (o dobrach osobistych bedzie szerzej
mowa w dalszej czesci publikacji). Takie rozstrzygniecie sadu
zostato wydane w cytowanym ponizej wyroku:

Analiza samych zdje¢ nie prowadzi do identyfikacji powddki.
Dokonac tego mozna byto tqcznie z informacjq zawartq w arty-
kule, tak zresztq identyfikacji powddki dokonali sSwiadkowie
zeznajqcy w sprawie. W ocenie Sqdu Apelacyjnego nie nalezy sta-
wiac znaku réwnosci pomiedzy wizerunkiem a rozpoznawal-
nosciq. Elementy postaci powédki, ktére wskazywali Swiadko-
wie, byty niewystarczajqce, aby méwic o wizerunku. Zatem mozna
podzieli¢ stanowisko skarzqcego, Ze nie doszto do naruszenia
prawa do wizerunku, czyli wizerunku w znaczeniu podobizny.
Jednakze mozliwos¢ identyfikacji w powigzaniu z tresciq artykutu
prowadzita do tzw. rozpoznawalnosci, stqd wiec istniaty pod-
stawy do przyjecia, Ze przez publikacje zdjec¢ doszto do narusze-
nia pozostatych débr osobistych wskazanych przez powddke,
to jest czci, godnosci, strefy intymnej.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie

z dnia 16 kwietnia 2010r.,1 ACa 1100/09
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W tym kontekscie interesujacy jest jeden z wyrokéw Sadu Ape-
lacyjnego w Warszawie®. Powdd przebywat w Areszcie Sled-
czym w Poznaniu. W telewizji zostat wyemitowany program,
w trakcie ktérego pokazany zostat miedzy innymi budynek
aresztu, a w jednym z okien widoczna byta twarz powoda. Byto
to 10-sekundowe ujecie, podczas ktérego kamera sie odda-
lata. W ocenie powoda emisja tego programu spowodowata
uraz u jego dzieci, ktére nie wiedziaty, ze ich ojciec przebywa
w areszcie, a takze wptyneta negatywnie na jego prace zawo-
dowa zwigzang z handlem. Nadto z kontekstu audycji zdaniem
powoda mogto wynika¢, iz jest on informatorem wieziennym,
co nie byto zgodne z prawda. Sad Apelacyjny uznat, ze mimo
iz powoda rozpoznaty tylko osoby bliskie oraz przebywajacy
znim na co dzien wspotwiezniowie, to doszto do bezpraw-
nego rozpowszechnienia jego wizerunku.

Sad Najwyzszy wskazat w jednym z wyrokéw, ze na wizeru-
nek sktadaja sie nie tylko cechy fizyczne danej osoby:

Wizerunek, poza dostrzegalnymi dla otoczenia cechami fi-
zycznymi, tworzqcymiwyglqd danej jednostki i pozwalajqcymi
— jak sie okresla — na jej identyfikacje wsréd innych ludzi,
moze obejmowac dodatkowe utrwalone elementy zwigzane

¢ Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z dnia 26 listopada 2003 r.,
VI ACa 348/03.
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z wykonywanym zawodem, jak charakteryzacja, ubidr, sposéb
poruszania sie i kontaktowania z otoczeniem.

Wyrok Sadu Najwyzszego

z dnia 20 maja 2004 r., Il CK 330/03

Do niedawna niektorzy przedstawiciele prawa za element

wizerunku uwazali réwniez gtos, jednak w 2023 roku Sad Naj-
wyzszy wydat wyrok, w ktérym uznat go za odrebne dobro
osobiste cztowieka, obejmujace okreslony element jego toz-
samosci fizycznej i jednoczesnie zindywidualizowane z uwagi
na niemal niepowtarzalng barwe i skale’.

Podkresdli¢ nalezy, ze prawo do wizerunku przystuguje tylko
osobom fizycznym — nie maja go na przyktad osoby prawne
albo zwierzeta. Wprawdzie potocznie moéwi sie niekiedy na

7 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 7 marca 2023 r., Il CSKP 659/22.
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przykfad o wizerunku spétki, ale w tym kontekscie okresle-
nie to oznacza jej dobre imig, renome czy reputacje — czyli
innymi stowy opinig, jaka maja na jej temat inne osoby.

Jest oczywiste, Ze wizerunek, ktdry zostat wymieniony w art. 23
k.c. jako jedno z débr osobistych cztowieka, oznacza podobizne
cztowieka utrwalonq jako portret, fotografia lub w innej postaci.
Wizerunku w tym znaczeniu nie posiada osoba prawna, ktéra
jest bytem abstrakcyjnym, i nonsensem bytoby przypisanie
takiego znaczenia pojeciu ,wizerunek” w odniesieniu do osoby
prawnej.
Wyrok Sadu Najwyzszego
z dnia 7 pazdziernika 2009 r., [l CSK 39/09

W tym miejscu warto jednak zauwazy¢, ze ,wizerunek” osoby
prawnej w powyzszym znaczeniu réwniez podlega ochronie
prawnej. Dobre imie moze zosta¢ naruszone na przykfad
poprzez rozpowszechnienie nieprawdziwych informacji na
temat danego podmiotu badz tez fatszywie negatywnych
ocen prowadzonej przez niego dziatalnosci, nieznajdujacych
odzwierciedlenia w rzeczywistosci.

WARTO ZAPAMIETAC:

Wizerunek to konkretyzacja czyjegos$ wygladu, na przy-
ktad w formie fotografii czy rysunku, pozwalajaca na
rozpoznanie danej osoby.
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Zdjecia i filmy
pod specjalng
ochrong

Zyjemy w dobie internetu, mediéw spotecznosciowych,
smartfondw i sztucznej inteligencji. Wtasciwie kazdy umiesz-
cza w sieci swoje zdjecia i nagrania. A nawet jesli sam tego
nie robi, to i tak czesto pojawia sie online za sprawa fotografii
i filméw udostepnianych przez znajomych, pracodawcéw, or-
ganizatoréw imprez masowych itd. Opublikowany wizerunek
moze zostaé przetworzony, uzyty do celow komercyjnych albo
wykorzystany inaczej — w sposob, ktérego dana osoba ab-
solutnie sobie nie zyczy. Nie oznacza to jednak, ze pozostaje
wobec tego zjawiska zupetnie bezbronna.

Ta ksigzka ma na celu uswiadomié Czytelnikowi prawa
dotyczgce ochrony wizerunku w sieci i prasie, a takze przed-
stawi¢ mozliwosci postepowania w razie naruszenia débr
osobistych w tym zakresie. Jest skierowana do wszystkich
korzystajgcych z internetu i mediow spotecznosciowych,
szczegolnie jednak do tych, ktérzy w swojej pracy maja do
czynienia z rozpowszechnianiem wizerunku: fotografow, grafi-
kow, artystow, dziennikarzy i oséb zajmujacych sie zawodowo
prowadzeniem kanatoéw w mediach spotecznosciowych.
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