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TWÓRCA W SOCIAL MEDIACH 

Jeśli scrollujesz przez 
Sto zdjęć, z których nie znika uśmiech 
I tych masek masz dość 
To chodź, chodź, chodź… 

Rosalie. — Chodź, chodź, chodź 

Nienawidzisz słów „marka osobista”? Dobrze się składa, bo ja też 
kiedyś ich nienawidziłem. Brzmiały jak korporacyjny tekst, który nie 
ma nic wspólnego z twórczością, wrażliwością i prawdziwą kreatywną 
pracą. 

A potem zrozumiałem, że w świecie, w którym wszyscy krzyczą, 
świadome mówienie o sobie nie jest narcyzmem. To akt samoświa-
domości i samoobrony. 
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Cześć, jestem Dawid i właśnie trzymasz w ręku moją pierwszą książkę 
dotyczącą tematu marki osobistej, dlatego uznałem, że najlepiej bę-
dzie już na samym początku się przedstawić. Nie mówi do Ciebie 
wydawnictwo, nie mówi do Ciebie anonimowy głos — mówi do Ciebie 
(w tym momencie) 32-letni facet, łysy, ale z wąsem, który mimo 
„poważnej kariery w świecie kultury” wciąż nad sportowe mary-
narki w kratę przedkłada oversize’owe T-shirty. Który od ponad 
10 lat buduje swój wizerunek, a od kilku uczy innych, jak robić to 
w sposób efektywny i autentyczny. Inaczej — ten „Artysta na so-
cialu” z Instagrama. 

Zanim zaczniesz myśleć o tym, jak wygląda Twoje bio na Instagra-
mie, co powinno być na Twojej stronie internetowej i czy warto 
wrzucać relacje zza kulis życia zawodowego… zatrzymajmy się na 
chwilę i zadajmy sobie to jedno ważne pytanie: 

Po co Ci w ogóle marka osobista? 

Przecież masz już pracę, działasz w kulturze, coś robisz. Nie jesteś 
influencerem, nie sprzedajesz kursów online „jak być sobą w 5 kro-
kach”, nie musisz się „lansować”. Więc… czy to w ogóle dla Ciebie? 

Odpowiem krótko: tak. 

Ponieważ marka osobista to nie jest „robienie z siebie gwiazdy”. To nie 
napompowane ego, logo i sesja zdjęciowa w garniturze. To po prostu 
świadome komunikowanie tego, kim jesteś zawodowo. Oznacza 
to, że: 

• chcesz, by ludzie wiedzieli, że istniejesz i co potrafisz,

• chcesz, by trafiały do Ciebie ciekawe propozycje współpracy,
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• chcesz mieć wpływ na to, z czym Cię kojarzą — a nie żeby decydo-
wał o tym przypadek.

To jest właśnie marka osobista. 

W świecie kultury i w branży kreatywnej nie działa się według „go-
towych szablonów” — tu każda osoba wnosi coś od siebie. I dlatego 
tym bardziej warto tę swoją unikalność pokazać. Świadomie, auten-
tycznie, krok po kroku. 

Nie będę Ci obiecywał, że po przeczytaniu tej książki zostaniesz 
gwiazdą branży, ale jeśli potraktujesz to serio, to: 

• zaczniesz być kojarzony z tym, w czym jesteś naprawdę dobry,

• zaczniesz mieć większą kontrolę nad tym, jak jesteś postrzegany,

• łatwiej będzie Ci przyciągać właściwe projekty, ludzi i okazje.

No właśnie, „kojarzony”, „postrzegany” — pozwól, że na potrzeby 
tej publikacji, by łatwiej się ją czytało, będę — mimo że język inklu-
zywny na co dzień jest dla mnie bardzo ważny — zwracał się do Ciebie 
w formie męskiej. 

Więc jeszcze raz: cześć, jestem Dawid — specjalista od marketingu 
internetowego w branży kreatywnej i budowania autentycznych 
marek osobistych. Miło mi Cię poznać, a wierzę, że w czasie tej lektury 
poznamy się naprawdę dobrze. 

To jak, zaczynamy? 
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