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Jesli scrollujesz przez

Sto zdje¢é, z ktorych nie znika usmiech
I tych masek masz dos¢

To chodz, chodz, chodz...

Rosalie. — Chodz, chodz, chodZ

Nienawidzisz stéw ,,marka osobista”? Dobrze si¢ skfada, bo ja tez
kiedy$ ich nienawidzilem. Brzmialy jak korporacyjny tekst, ktory nie
ma nic wspélnego z tworczoécig, wrazliwoscig i prawdziwa kreatywna

praca.

A potem zrozumialem, ze w $wiecie, w ktérym wszyscy krzycza,
$wiadome moéwienie o sobie nie jest narcyzmem. To akt samo$wia-

domodci i samoobrony.
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Cze$¢, jestem Dawid i wlasnie trzymasz w reku moja pierwsza ksigzke
dotyczaca tematu marki osobistej, dlatego uznaltem, ze najlepiej be-
dzie juz na samym poczatku si¢ przedstawi¢. Nie méwi do Ciebie
wydawnictwo, nie méwi do Ciebie anonimowy glos — méwi do Ciebie
(w tym momencie) 32-letni facet, lysy, ale z wasem, ktéry mimo
~powaznej kariery w $wiecie kultury” wcigz nad sportowe mary-
narki w krate przedklada oversize’owe T-shirty. Ktéry od ponad
10 lat buduje swoj wizerunek, a od kilku uczy innych, jak robi¢ to
w sposob efektywny i autentyczny. Inaczej — ten ,Artysta na so-

cialu” z Instagrama.

Zanim zaczniesz my$le¢ o tym, jak wyglada Twoje bio na Instagra-
mie, co powinno by¢ na Twojej stronie internetowej i czy warto
wrzucac relacje zza kulis Zycia zawodowego... zatrzymajmy si¢ na

chwile i zadajmy sobie to jedno wazne pytanie:
Po co Ci w ogole marka osobista?

Przeciez masz juz prace, dziatasz w kulturze, co$ robisz. Nie jestes
influencerem, nie sprzedajesz kurséw online ,,jak by¢ sobg w 5 kro-

kach”, nie musisz si¢ ,lansowa¢”. Wiec... czy to w ogdle dla Ciebie?
Odpowiem krétko: tak.

Poniewaz marka osobista to nie jest ,,robienie z siebie gwiazdy”. To nie
napompowane ego, logo i sesja zdjeciowa w garniturze. To po prostu
$wiadome komunikowanie tego, kim jestes zawodowo. Oznacza

to, ze:
o chcesz, by ludzie wiedzieli, ze istniejesz i co potrafisz,

e chcesz, by trafialy do Ciebie ciekawe propozycje wspdtpracy,

10

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


https://onepress.pl/rf/twsome
https://onepress.pl/rt/twsome

TWORCA W SOCIAL MEDIACH

e chcesz mie¢ wplyw na to, z czym Cig kojarza — a nie zeby decydo-
wal o tym przypadek.

To jest wlasnie marka osobista.

W $wiecie kultury i w branzy kreatywnej nie dziala si¢ wedtug ,,go-
towych szablon6w” — tu kazda osoba wnosi co$ od siebie. I dlatego
tym bardziej warto te swojg unikalno$¢ pokaza¢. Swiadomie, auten-
tycznie, krok po kroku.

Nie bede Ci obiecywal, ze po przeczytaniu tej ksigzki zostaniesz
gwiazdg branzy, ale jesli potraktujesz to serio, to:

e zaczniesz by¢ kojarzony z tym, w czym jeste$ naprawde dobry,

e zaczniesz mie¢ wieksza kontrole nad tym, jak jestes postrzegany,

o latwiej bedzie Ci przyciaga¢ wlasciwe projekty, ludzi i okazje.
No wlasnie, ,kojarzony”, ,,postrzegany” — pozwdl, ze na potrzeby
tej publikacji, by fatwiej sie ja czytalo, bede — mimo ze jezyk inklu-
zywny na co dzien jest dla mnie bardzo wazny — zwracat sie do Ciebie

w formie meskiej.

Wiec jeszcze raz: czes¢, jestem Dawid — specjalista od marketingu
internetowego w branzy kreatywnej i budowania autentycznych
marek osobistych. Milo mi Cie poznac, a wierze, ze w czasie tej lektury

poznamy si¢ naprawde dobrze.

To jak, zaczynamy?

n
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Zmier swoja strone WWW w dziatajacy bankomat!

Dowiedz sie wiece] i dotacz juz dzisiaj! % -
http:/program-partnerski.helion.pl
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GDZIE SA Cl, DO KTORYCH CHCESZ DOTRZEC?

NA INSTAGRAMIE, TIKTOKU, YOUTUBIE!

Pojawienie sie mediéw spotecznosciowych zmienito nasz $wiat. Wptyneto rzecz jasna takze
na osoby, kiére majq co$ do przekazania innym. Twércy zyskali wirtualng przestrzen,
w ktérej moggq sie przedstawié, zaprezentowaé siebie i podzielié sie tym, czym ,zawodowo”

zyjq. Odpowiednio uzyte social media mogq sie okazaé prawdziwym sprzymierzericem.

Trzeba sie tylko nauczyé efektywnie z nich korzystaé.

O tym, jak w odpowiedni sposéb wejsé w wirtualny $wiat i jak stworzyé w nim marke
osobistq, opowiada ta ksigzka. Celem przewodnika autorstwa Dawida Lewandowskiego
(@artystanasocialu) jest przekazanie wiedzy dotyczqcej personal brandingu —
realizowanej bez wielkich zasobéw, bazujqcej na autentycznosci i matych, konsekwentnych
krokach. Autor podsuwa konkretne narzedzia, z ktérych warto korzystaé (analiza SWOT,
praca z archetypami marki itd.). Podpowiada, jakq strategie publikowania w mediach
spoteczno$ciowych najlepiej prowadzié, i pokazuje, jak elementy lejka marketingowego
(poznanie — polubienie — zaufanie) sprawdzajq sie w promowaniu siebie

i swoje| pracy w sieci.
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