Witany
w Nowych Mediach

_\ | ajtrudniejsze w przygotowywaniu kwartalnika opinii jest wyposrodkowanie miedzy
tym, co juz dla wszystkich, a przynajmniej dla wiekszosci, oczywiste, a tym, co jeszcze
niezrozumiale, dalekie, obce.

Tematow wcigz przybywa. Méwienia tak, aby by¢ ustyszanym; ustyszenia tego, co dla nas
najwazniejsze, co determinuje nasz sukces towarzyski czy biznesowy; nieutoniecie w nattoku
informacii.

Tematow jest multum, autorow niestety mniej. Ludzi, ktérzy prébuja zrozumie¢ metapoziom no-
wych mediéw, ktérzy nie zatrzymujg sie na najprostszym poziomie recenzji nowych gadzetow,
technologicznych nowinek. Szukamy najlepszych praktykéw i teoretykow, ludzi z doswiadcze-
niem i wizjg, bedacych w stanie postawi¢ najbardziej trafne pytania, szukac¢ odpowiedzi. I —to
chyba najwazniejsze — idac droga, po ktoérej nikt wczesniej nie szedl, swoimi poszukiwaniami,
proponowanymi rozwigzaniami, opiniami, inspirujgc naszych Czytelnikow.

Ale tez zdajemy sobie sprawe z tego, ze niektore teksty, nawet te publikowane w pierwszym czy
drugim wydaniu ,Nowych Mediéw”, a wiec przygotowywane juz kilka miesiecy temu, wcigz
moga by¢ uznane za prezentowane ZBYT SZYBKO, wcigz zbyt oddalone od doswiadczenia
codziennosci. Nie tylko dlatego, ze wielu wciaz jeszcze zamyka oczy i nie dostrzega $wiata no-
wych mediéw. Przekonanych — i przekonujacych innych — ze spadki liczby tytutéw prasowych,
naktadow, sprzedazy to tylko chwilowy trend spadkowy, ktéry za chwile uda sie powstrzy-
mac¢, przektadajgc produkowang tres¢ (6w magiczny ,content”) do Internetu. Przekonujacych,
ze dziennikarstwo jedynie zmienia swoj format: z produkcji stowa pisanego w gazetach poprzez
stowo wypowiadane na antenach radiowych i telewizyjnych po stowo w sieci. Niezauwazaja-
cych wciaz, ze ewolucji (rewolucji) ulega caty system obiegu informacji. Z podmiotowa rolg
odbiorcy zyskujacego w procesie komunikacji prawa rowne nadawcy informaciji. Znamy prze-
ciez, podobnie jak Czytelnicy, osoby przekonujace, ze telefon stuzy do rozmdéw, co najwyzej
wysyltania SMS-6w, a w chwili potrzeby moze tez stuzy¢ jako... latarka.

To sprawia, ze poprzednie wydania ,Nowych Mediéw” sa wcigz aktualne.
Modelowym przyktadem: cyberobrona Europy, proces sukcesywnie przez nas opisywany naj-

lepszymi pidrami, w tym ministra obrony Francji (w ktérym to kraju problem ten zaprzata
uwage elit, lideréw opinii, ekspertéw, bowiem to, jaki model przeciwdziatania atakom w sieci
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zostanie przyjety przez Unie Europejska, blizszy rozwigzaniom amerykanskim czy chinsko-
-rosyjskim, na diugo zdefiniuje sposéb korzystania z Internetu). Sprawa, ktora jak dotad nie
znalazla odbicia w polskiej debacie publicznej. Gdy nastgpi ten czas, gdy zaczng Panstwo
poszukiwa¢ informaciji, zapraszamy do wydan naszego kwartalnika. Z calg $wiadomoscia:
teksty na ten temat i materiaty zréodtowe opublikowalismy ZBYT SZYBKO.

Innym przykiadem: Twitter. Dzi$ juz mozna o nim pisac¢ tak, jakby stanowil naturalny atry-
but cztowieka dobrze poinformowanego. Wiekszo$¢ wie, ze to prosta aplikacja, dzieki ktorej
mozna nawigzac tacznosc¢ z bezposrednimi aktorami zdarzen na scenie publicznej, nie tylko
politykami, lecz réwniez aktorami, sportowcami, dziennikarzami, firmami, prezydentami
miast etc. Ale jeszcze pamietam sprzed trzech lat, gdy poszukujgc sprawnego narzedzia
komunikacyjnego, sprawdzatem kilkanascie serwiséw mikroblogowych (dzi$ jest ich ponad
setka) i za sprawg sztabowcéw Nicolasa Sarkozy'ego, ktory z kolei podpatrzyt Twittera u Ba-
racka Obamy w Stanach, wybralem wiasnie ten serwis dla osobistego kontaktu z przyjaciot-
mi, partnerami, klientami. Wéwczas mowienie o Twitterze, popularyzowanie tego serwisu
byto niezrozumiate, nastepowato ZBYT SZYBKO. Dzi$ wielu poszukuje najskuteczniejszych
sposobow uzycia tego serwisu w swoich dziataniach komunikacyjnych. ,Nowe Media” —
dajg odpowiedzi.

W czasie budowy nowego ekosystemu informacyjnego wazna jest wiedza, doswiadczenie
z prac doradczych, realizacji projektéw dla instytucji, samorzadoéw, firm, takze dostep do ba-
dan i najlepszych mozgow.

Mozgdéw, wiedzy, a nie techniki, nie technologii. Technologia wcigz bedzie sie bowiem zmie-
nia¢, ewoluowa¢, wchodzi¢ w takie lub inne koleiny. Rzecz jasna, warto obserwowac deski
kreslarskie inzynieréw (stad Laboratorium Nowych Mediéw w Hong Kongu, wspoéipraca
z osrodkami w USA, wreszcie dzialalno$¢ Instytutu Nowych Mediow w Paryzu), ale wcigz
najwazniejszym dla nas jest i pozostanie cziowiek. Jego potrzebom podporzgdkowane sg, na-
szym zdaniem, technika, technologia, ale takze prawo, legislacja, otoczenie instytucjonalne
nowych mediéw mogace je wspiera¢ lub niszczy¢ w zarodku. Podobnie jak systemy finanso-
wania nowych mediow, monetyzaciji projektéw, zrodet dochodéw, w czym specjalizujg sie nasi
autorzy i partnerzy.

Z radoscig odbieram zainteresowanie kwartalnikiem w $rodowisku praktykéw nowych me-
diow, ale i teoretykow positkujacych sie ,Nowymi Mediami” jako podrecznikiem na kierun-
kach studiéw zwigzanych z komunikacjg, marketingiem, PR, dziennikarstwem. Zapraszam
do kontaktu, refleksiji i uwag. Chciatbym, aby — zdajac sobie sprawe cho¢by z niedoboru aktu-
alnych lektur dotyczacych zagadnien zwigzanych z nowymi mediami — pismo jeszcze lepiej
odpowiadalo na Panstwa zapotrzebowanie. W stopce redakcyjnej znajdg Panstwo kontakt
z 0sobg bezposrednio zajmujacya sie wspolpracg z uczelniami wyzszymi.

W przygotowywaniu ,paliwa dla moézgu”, przewodnika po $wiecie nowych mediow, tren-

dach i kierunkach, zapraszajgc najwybitniejszych twoércow, praktykow, wcigz chcemy wy-
posrodkowac¢ miedzy tym, co juz oczywiste, a tym, co wcigz jeszcze wychodzi zbyt daleko
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w przyszlose, co jest podane ZBYT SZYBKO. Ale tez czas w nowych mediach ptynie wy-
jatkowo szybko. Jesli nawet niektére z poruszanych tematéw i tekstow bedg sie wydawaty
Panstwu zbyt ,futurologiczne”, wréccie do nich — i do kwartalnika ,Nowe Media” — za
kilka miesiecy.

Na pewno warto bedzie wracac¢ do tekstu, ktory jest wydarzeniem tego wydania. To ,Manifest
XXI" Patricka de Saint-Exupéry’ego i Laurenta Beccarii, najwazniejszy i najszerzej dyskuto-
wany dzi$ w Europie dokument dotyczacy przysztosci mediéw, publikowany réwnolegle przez
najwazniejsze pisma opinii Starego Kontynentu, a w Stanach Zjednoczonych m.in. przez ,Har-
per's Magazine”. Manifest stat sie juz podstawa kilkuset (!) debat, polemik, konferencji i od-
niesien. Wzruszyt przekonanie, ze nalezy po prostu przenosic tresci do Internetu i opakowac je
reklamami. To jednak droga donikad, czeka nas przewrét kopernikanski — twierdzg Autorzy.
,Nowe Media” sg jedynym polskim tytutem, w ktérym znajdg Panstwo ten dokument. Wspdl-
nie z Patrickiem de Saint-Exupéry'm ustaliliémy tez, ze bedziemy inicjowali debaty wokot
tez zawartych w ,,Manifescie XXI". Dokument ten wart jest bowiem bardzo uwaznej lektury,
a nastepnie powaznej dyskusiji.

Podobnie jak blok tekstow, od ktérych rozpoczynamy to wydanie ,Nowych Mediow”. Dopet-
niajace sie gtosy Klausa Bachmanna, Grzegorza Dobieckiego i Marka Magierowskiego
o tym, dlaczego nie interesuje nas $wiat, a wtasciwie dlaczego nie interesuja juz sie nim
— w naszym imieniu — media. Gdy ,gospodynie domowe polskiego pochodzenia zagladajg
przez okno i komentujg na zywo, ze stam teraz jezdzg czolgi« albo ze »w catym miescie czud
spalenizne«”. Gdy z anteny schodzi ostatni codzienny program telewizyjny o sprawach zagra-
nicznych. Gdy trwa polowanie na kogokolwiek, kto bytby w stanie skomentowa¢ wydarzenie
w $wiecie, cho¢by wyboér nowego papieza.

Znajdg Panstwo w tym wydaniu ,Nowych Mediéw” credo Bogustawa Chraboty, redaktora
naczelnego ,Rzeczpospolitej”, rozwazania Juliusza Brauna, prezesa TVP, o trzech wektorach
$wiata nowych mediow (,Miedzy (nie)zaleznoscia i (nie)odpowiedzialnoscig”), analize Witol-
da Gadomskiego, publicysty ,Gazety Wyborczej”, o mediach biznesowych w dobie Internetu,
uzupelnione materialem Oliviera Gaude, szefa jednej z najwiekszych we Franciji firm przetwa-
rzania informaciji, weryfikacji i nadawania im wartosci, wiasnie o ewaluacji wartosci infor-
macji. Wcigz bowiem wracamy i wraca¢ bedziemy do pytania o to, za jaka informacje, kiedy,
w jakich warunkach, jestesmy w stanie ptaci¢ — jesli w ogdle.

Polecam fascynujgca opowies¢ Krzysztofa Skowronskiego o tym, jak dziennikarz mediow
1.0 moze odnalez¢ sie w swiecie 2.0, przechodzac ze $wiata zaleznosci od szeféw, falszywych
doktryn praw rynku, przemystowego targetowania grup stuchaczy, do $wiata wolnosci i rado-
$ci tworzenia nowych mediéw.

O wolnosci i sieci piszg tez w swoich esejach prof. Zygmunt Bauman i Jan Maria Rokita.
Piszg o tym, czy Facebook i Twitter aby na pewno wspierajag demokracje i prawa cztowieka,
a takze o tym, czy nowe media dajg szanse na lepszg, madrzejsza, uczciwszg polityke. Wazne,
skrzgce sie btyskotliwymi tezami teksty.
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Dyskusyjnym materialem bedzie zapewne préba klasyfikacji wykonana przez najbardziej
znang polska blogerke Kataryne, pt. ,Nienawis¢ 2.0. Poczet hejteréw polskich”. Jedna z tez:
,Hejtu nie wynosimy z Internetu. Wnosimy go tam”. I rtéwnolegle: nowe media mogtyby dac¢
nam szanse autentycznej wspolnoty, sta¢ sie czynnikiem ludzkiego rozwoju. O tym w liscie
na Swiatowy Dzien Srodkow Spolecznego Przekazu pisze Benedykt XVI. Dokument istotny,
w ktérym tysigcletnia instytucja docenia znaczenie taczacej ludzi internetowej sieci.

Nowe media wymuszajg zmiany, stymulujg je, popychajg materie spoleczng w te lub w inng
strone. Aleksandra Sowa na przyktadzie ciekawej operaciji w $wiecie nowych mediéw , Ano-
nymous kontra pedofile” analizuje, w jaki sposéb zmienia sie postrzeganie grup hackerskich.
Jacek Tacik pisze o sukcesie, jaki osiggnat we Wioszech Beppe Grillo, ogrywajac tradycyjne
i umiejetnie wykorzystujgc nowe media. Czy zdobycie 25 proc. gtosow w wyborach powszech-
nych bez dostepu do telewizji, prasy, radia, debat telewizyjnych, a jedynie na bazie aktyw-
nosci w sieci, bytoby mozliwe w Polsce? Patrzac, jak wykorzystujg nowe media politycy, a co
opisuje cietym piorem Aleksandra Jakubowska, nie powinnismy tego by¢ moze wykluczyc.

W podrozy przez swiat ZMIANY polecam takze kolejne analizy dotyczace potencjatu biz-
nesowego nowych mediéw. Guy Kawasaki pisze o dawaniu i braniu w sieci wzajemnych
powigzan, o tworzeniu i realizowaniu modeli biznesowych, o marketingu idei, Jean-Paul
Oury o tym, kto sie boi dzi$ Google, Piotr Weresniak o zmierzchu posrednikéw, zas Xavier
Quérat-Hément o tym, jak dinozaura sprzed kilku epok (bo jak inaczej nazwac poczte)
przestawiono na tory sprawnej organizaciji, organizacji sukcesu, takze za sprawg nowych
mediow.

Wojciech Pawlak, tworca telemetrii w Polsce, szef OBOP, a nastepnie TVP2, analizuje, jak
coraz doktadniejsze badanie stuchaczy i widzoéw zmienia media (nie tylko telewizjg). Za$ An-
drzej Godlewski (,Wzoér Godlewskiego na dobrg telewizje”), wicedyrektor TVP1, i Tomasz
Plata (,Zaloguj sie do telewizji 2.0"), szef nowych mediéw grupy medialnej TVN, przedsta-
wiajg swoje pomysty na ,najlepszg telewizje $wiata”. A o tym, ze telewizja jako medium sie
zmienia, ze sie¢ wywotuje silne konwulsyjne ruchy, z szybka koniecznoscig dostosowania jej
do rzeczywistosci $wiata nowych medidéw, nikogo juz z naszych Czytelnikow przekonywac
nie trzeba. Mniej stychac¢ o tym, jak pod wplywem nowych mediéw zmienia sig radio. O tym
— Marcin Pulit, prezes Radia Krakow.

Naucz sie programowania, dziennikarzu, albo gin — zdaje sie méwic¢ David Bauer, autor kolej-
nego tekstu w tym wydaniu. Ale tez deszyfrowanie zasad nowych mediéw, polawianie naj-
nowszych trendéw staje sie dla nas wielkg intelektualng przygoda. Podobnie jak dla Justyny
Lukasik analizujgcej ikonosfere — obrazy przyspieszajgce naszg aklimatyzacje w Internecie;
awatary, emotikony, memy, infografiki i fotografie zmieniajace nasz sposéb przyswajania
i przetwarzania informaciji. W tekscie ,,Dekalog sukcesu w sieci” prébujemy za$ okresli¢ wa-
runki, jakie musi spetni¢ projekt $wiata nowych mediéw, aby odnies$¢ sukces.

Nowe media to takze prawo, prawo dopiero tworzace sie, podlegajgce zmianom. Minister Mi-
chat Boni kresli obszar czekajacej nas debaty o ustalenie granic prywatnosci, monetyzacije
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danych osobowych, ingerenciji panstwa. To najwazniejsza z czekajacych nas debat $wiata
nowych mediéw. Debata nie tylko filozoficzna, lecz wrecz wymuszajgca rozwigzania w prak-
tyce firm. Podobnie jak kwestia prawa do informaciji z perspektywy konsumenta, o ktérej pisze
prof. Cezary Banasinski, najlepszy w kraju specjalista konkurenciji i praw konsumenta, byty
szef UOKIK.

,Piekto $wiata wirtualnego” Sébastiena Vaasa to krytyczna recenzja swiata 2.0. ,Nastepuje
niszczenie srodowiska na podstawowym miedzyludzkim poziomie; na wielkg skale, cho¢ pro-
ces ten jest bardzo trudno zauwazalny” — pisze Vaas. Warto takze przeczytac¢ ,Tao Twittera”
Marka W. Schaefera, rekomendujemy tez ,W sieci Al-Kaidy” Abdelasiema El Difraoui i tekst
o ,Dieta Digital” Jordiego Romanacha. O tym, jak nie popas¢ w przesade w korzystaniu
z udogodnien swiata 2.0. Tekst uzupetnia rodzaj miniporadnika dla wszystkich chcacych ma-
drze korzystac¢ z nowych mediow. Marek Palczewski w sekcji recenzji zdaje za$ bardzo istotne
pytania o obiektywizm mediéw tracacy dzi$ na znaczeniu. W Internecie bowiem, jak pisze
autor, ,by stac¢ sie liderem opinii, musisz sie zaangazowac, zerwac¢ z postawg neutralnosci,
przestac¢ by¢ obiektywnym. Musisz kocha¢ rzeczy, o ktérych piszesz, i pokocha¢ spotecznose,
z ktorg wchodzisz w interakcje”.

Coz, naszym marzeniem jest, by takie wtasnie byty ,Nowe Media”. Odwotujgc sie do mysli
Steve'a Jobsa o tym, ze warto tworzy¢ rzeczy proste i piekne, nie zmieniamy szaty graficzne;j.
Autorem wszystkich grafik jest Fabien Clairefond z ,Le Figaro”, najbardziej rozpoznawalna
dzi$ ,kreska” pism opinii we Francji. Kazdy artykut uzupetniony jest kodem QR prowadzacym
do ciekawych zasobéw multimedialnych. Dzi$ takze i ten sposéb udostepniania dodatkowych
tresci staje sie czyms naturalnym. W chwili, gdy w 2010 1. wprowadzatem jako pierwszy w Pol-
sce kody QR do moich ksigzek, takze styszalem, ze nie ma szans, aby przyjety sie one w Pol-
sce. A jednak. A jednak telefon z latarkg a bez dostepu do sieci to dzi$ przezytek.

Z jednej strony wiec inspiracja, z drugiej zrozumienie czasu nowych mediéw, tworzenie
osrodka wiedzy gromadzacego doswiadczenie — taki jest plan wydawniczy, ale tez plan dzia-
fan Instytutu Nowych Mediow na kilka najblizszych lat. Jest miejsce w Polsce na powaznag
rozmowe o mediach, edukacji, kreatywnosci i barierach innowacii.

Zapraszam do wejscia w swiat ,Nowych Mediow”, niezaleznie czy w wersji tradycyjnej, w hot-
dzie Gutenbergowi, czy w wersiji elektronicznej, we wszystkich najpopularniejszych wersjach
na tablety, czytniki e-bookéw (ebookpoint.pl, takze w iTunes). A nastepnie, juz tradycyijnie,
zapraszam do kontaktu, uwag, recenzji. Poprzez wszelkie mozliwe kanaty komunikacji, $wiata
2.0 1 tego bardziej tradycyjnego $wiata listéw do redakciji.

Eryk Mistewicz
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