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Wstęp

Przedstawiany tom stanowi pierwszą cześć zbioru tekstów poświęco-
nych problematyce mediów społecznościowych – fenomenu współczes-
nej kultury partycypacji. Media społecznościowe, które stały się wyznacz-
nikiem kolejnej fazy rozwoju Internetu zwanej Web 2.0, organizują życie 
społeczne użytkowników w coraz rozleglejszym zakresie. Problem skut-
ków rozwoju mediów społecznościowych i ich wpływu na relacje społecz-
ne w przyszłości pozostaje trudny do antycypacji wobec przyspieszenia 
technologicznego oraz gwałtownej zmiany społecznej. Niemniej wzrost 
liczby użytkowników i ich aktywności w sieci wymusza na badaczach 
podjęcie tematyki mediów społecznościowych w kontekście wielu dy-
scyplin naukowych. Badania te mają odpowiedzieć na pytania naukowe 
o znaczenie kultury partycypacji dla procesów kulturowych, relacji spo-
łecznych, polityki i ekonomii, a także dla tworzenia nowych paradygma-
tów komunikowania. Współczesny użytkownik mediów, uwolniony od 
masowego audytorium, sam tworzy i upowszechnia przekazy na wielu 
platformach. Uczestniczy w procesach komunikowania społeczności wir-
tualnych funkcjonujących na portalach społecznościowych niejednokrotnie 
w stopniu porównywalnym z relacjami rzeczywistymi. Młody użytkow-
nik związany z kolejnymi generacjami technologii mobilnych postrzega 
świat wirtualny jako naturalne środowisko, bez którego nie może reali-
zować codziennych interakcji i zadań. Media społecznościowe organizu-
ją życie jednostek, grup społecznych, instytucji i organizacji, stając się nie-
jednokrotnie niezbędnym narzędziem ich funkcjonowania. Internet Web 
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ęp 2.0 oferuje nowe beneficja społeczeństwa informacyjnego. Zarazem gene-

ruje zagrożenia i deficyty wpływające na procesy społeczne. Poszerzenie 
sfery publicznej o przestrzeń mediów społecznościowych zwiększa po-
tencjał wymiany informacji, idei i wartości, choć jednocześnie wpływa na 
ograniczenie i uproszczenie debaty publicznej. Przestrzeń wirtualna jest 
niestabilna, nietrwała i zmienna, ale uczestnictwo w niej wymuszone jest 
przez organizacje życia społecznego w wielu wymiarach. Media społecz-
nościowe zawładnęły użytkownikami, generując procesy, których nie spo-
sób powstrzymać, można je jedynie opisywać i analizować. 

Umieszczone w poszczególnych tomach teksty odnoszą się do proble-
matyki mediów społecznościowych w aspektach kulturowych, społecz-
nych i pijarowskich. Tom pierwszy zawiera artykuły przedstawiające wy-
niki badań nad wykorzystaniem mediów społecznościowych w relacjach 
społecznych. Tekst Krystyny Doktorowicz, Anny Latos i Cristopha Hutha 
Youth and Media. The Impact of Socio-Economic Status on Use of New Media 
by the Teenagers in Poland and Germany powstał jako wynik badań kom-
peratywnych grup nastolatków w Polsce i w Niemczech, prowadzonych 
w zakresie użytkowania nowych mediów, w tym aktywnego zaangażo-
wania w media społecznościowe. Autorzy skoncentrowali się na wpły-
wie statusu społeczno-ekonomicznego młodych użytkowników i ich ro-
dzin na sposoby wykorzystywania mediów i partycypacji w procesach 
komunikowania. Kolejne dwa artykuły dotyczą problematyki wykorzy-
stania mediów społecznościowych przez lokalne samorządy wojewódz-
twa śląskiego. Kamil Niesłony opisuje wykorzystanie mediów społecz-
nościowych przez miasta na prawach powiatu, udawadniając, że media 
społecznościowe stanowią jedno z ważniejszych narzędzi informacyjno-
-promocyjnych w rękach urzędników. Z kolei Agata Olszanecka-Marmo-
la analizuje efektywność wykorzystania narzędzi komunikowania poli-
tycznego w Internecie przez prezydentów miast na prawach powiatów. 
Autorka wskazuje na słabe wykorzystanie tego medium przez badanych 
polityków lokalnych. Dagmara Drzazga w artykule zatytułowanym Fran-
ciszkanie w mediach społecznościowych – tradycja i współczesność przeprowa-
dza nas przez proces komunikacji społecznej realizowanej przez Kościół 
katolicki, wskazując na osiągnięcia franciszkanów w budowaniu dialogu 
w internecie. Tu media społecznościowe są potraktowane jako istotne na-
rzędzie nie tylko informacji, ale także ewangelizacji. Wreszcie ostatni arty-
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ępkuł tego tomu, autorstwa Olafa Flaka i Adriana Robaka, dotyczy popular-

ności utworów muzycznych i ich coverów na YouTube. Autorzy określają 
podstawowe czynniki powodujące większy popyt na cover piosenki niż 
na jej oryginał. Poruszana tematyka badawcza stanowi jedynie wprowa-
dzenie do analizy wykorzystania nowych mediów w codziennym życiu, 
wskazując zarówno na ich moc, jak i zagrożenie dla współczesnej komu-
nikacji społecznej.
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Preface

The present volume constitutes the first part of the collection of texts 
devoted to the problem of social media – the phenomenon of contempo-
rary participatory culture. Social media, which have become the indica-
tor of successive stage in the development of the Internet called Web 2.0, 
organize the social life of their users in more and more extensive range. 
The effects of the development of social media and their influence on fu-
ture social relations is hard to anticipate in view of tech acceleration and 
rapid social changes. Nevertheless, the increase in the number of users and 
their internet activity forces the researchers to undertake the problem of so-
cial media in the context of numerous academic disciplines. These studies 
aim at answering academic questions concerning the meaning of participa-
tory culture for cultural processes, social relations, politics and economy, 
and also for the development of new communication paradigms. Contem-
porary media users, liberated from mass audience, create and publicize 
their work on numerous platforms. Frequently, they take part in commu-
nication processes of virtual communities which function on social net-
work sites in a degree comparable to real-life relations. A young user of 
successive generations of mobile technology perceives the virtual world 
as his natural environment without which he is not able to carry out eve-
ryday interactions and duties. Social media organize the lives of individ-
uals, social groups, institutions, and organizations, at the same time fre-
quently becoming an indispensable tool of their functioning. The Web 2.0 
offers new benefits of the information society. On the other hand, it gen-
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ing of the public sphere to include social media increases the potential of 
the exchange of information, ideas, and values, but simultaneously results 
in inhibition and simplification of public debate. The virtual space is un-
stable, inconstant, and changeable, but the participation in it is enforced 
by the organization of social life in many dimensions. Social media have 
subdued their user by generating problems that cannot be stopped, they 
can only be described and analysed.

The texts contained in individual volumes refer to the problems of so-
cial media in cultural, social, and public-relation aspects. Volume One con-
tains articles presenting the results of research on the use of social media in 
social relations. The text by Krystyna Doktorowicz, Anna Latos, and Cris-
toph Huth entitled Youth and Media. The Impact of Socio-Economic Status on 
Use of New Media by the Teenagers in Poland and Germany is the result of the 
comparative study of teenage groups in Poland and Germany conduct-
ed in the area of exploiting new media, including active participation in 
social media. The authors focused on the influence of the socio-econom-
ic status of young users and their families on the ways of using the media 
and participating in the processes of communication. Subsequently, two 
articles concern the problem of using social media by the regional coun-
cil of the Silesian Voivodeship. Thus, the article by Kamil Niesłony de-
scribes the use of social media by cities with county rights, demonstrating 
that social media constitute one of the most important tool of information 
and promotion in the hands of officials. The article by Agata Olszanecka-
Marmoli, in turn, describes the efficiency of employing the instruments 
of political communication on the Internet by the presidents of cities with 
county rights. The author points out to the insufficient use of this medi-
um by the local politicians subjected to the study.

By contrast, Dagmara Drzazga in her article entitled Franciscans – from 
medieval mysticism to the presence in cyberspace leads us through the process 
of social communication carried out by the Catholic church, pointing out 
to the achievements of Franciscans as far as developing a dialogue on the 
Internet is concerned. Here, social media have been considered as an im-
portant tool of not only informing, but also evangelizing. Finally, the last 
article in the present volume, written by Olaf Flak and Adrian Robak, anal-
yses the popularity of music pieces and their covers on YouTube. The au-
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a cover of a song than for its original version. The researched subject mat-
ter constitutes merely an introduction to the analysis of using new media 
in everyday life, pointing out both to their potency and threat to contem-
porary social communication.
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