


Polski jezyk motoryzacyjny
poczatku XXI wieku
(na materiale portali hobbystycznych)



PRACE
NAUKOWE

//,:{

UNIWERSYTETU
SLASKIEGO
W KATOWICACH

NR 3481




Wioletta Wilczek

Polski jezyk motoryzacyjny
poczatku XXI wieku

(na materiale portali hobbystycznych)

Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego  Katowice 2016



Redaktor serii: Jezykoznawstwo Polonistyczne
BozeNna WriTOSZ

Recenzent
MAGDALENA HAWRYSZ



Moim kochanym Rodzicom:
Teresie i Leszkowi



Wstep

Jesli samochod nie sprawia przyjemnosci,
to nie mozna go okresli¢ tym mianem.
Akio Toyoda

Zamiast krwi benzyna,
zamiast serca turbina.
(anonimowe)

Hobbystyczne portale internetowe s3 nowym i bardzo produktywnym obszarem
badan nad jezykiem i komunikacja miedzyludzka. Specyfika medium w duzej mie-
rze decyduje o jakosci i sposobie wymiany informacji. Przedmiotem mojej reflek-
sji sg portale motoryzacyjne, funkcjonujgce w przestrzeni wirtualnej jako serwisy
skupiajace uzytkownikow w zdecydowanej przewadze zainteresowanych motory-
zacjg oraz traktujacych ja jako pasje. Dodatkowym pryzmatem badan jest kwestia
zalozonego odbiorcy portali dotyczacych tematyki samochodowej i motocyklowej,
w wielu przypadkach zréznicowana ze wzgledu na ple¢ uzytkownika.
Réznorodna i rozlegla tematyka obszaru motoryzacyjnego prezentowana na
portalach stata si¢ powodem dokonania przeze mnie selekcji i wyboru najistotniej-
szej, moim zdaniem, problematyki motoryzacyjnej. Czynnikiem decydujacym byta
frekwencja oraz wielostronne podejmowanie pewnych watkéw, uwzgledniajacych
rézne perspektywy: twoércow portali oraz uzytkownikéw. Wskazana réznorodnosé
zagadnien tematyki motoryzacyjnej ma na celu ukazanie wielo$ci kwestii jezyko-
wych identyfikujacych uzytkownikéw tychze serwisow. Warto podkresli¢ dwoistos¢
funkcjonowania nadawcy. Analizowany material to z jednej strony tresci zamiesz-
czane przez tworcow portali, a z drugiej — wypowiedzi i wzajemna komunikacja
internautéw odwiedzajacych witryny. Ze wzgledu na rozleglos¢ materiatu zrédto-
wego moim celem nie jest analiza statystyczna, lecz przedstawienie ogdlnego i spoj-
nego obrazu plci, tworzonego na portalach motoryzacyjnych. Material jezykowy nie
jest jednolity — pochodzi z rozmaitych ogniw serwisow internetowych (np. artykuty,
testy samochodow i opinie o nich, forum internetowe, porady, wywiady;, felietony,
komentarze), co sprawia, Ze jest reprezentowany przez rézne gatunki wypowiedzi

i ma odmienng jakos¢.

Analizowany material zostal zaczerpniety z:

1. Ogdlnych portali motoryzacyjnych, najcz¢sciej bez wyszczegdlnionego zatozo-
nego adresata, ale z racji powszechnych przekonan i sklasyfikowania tematyki
samochodowej oraz motocyklowej jako typowo meskiej dziedziny zaintereso-
wan i aktywnosci, przeznaczonych stereotypowo dla mezczyzn.
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2. Portali dla kobiet, tworzonych przez kobiety, a takze przeznaczonych w zdecy-
dowanej przewadze dla odbiorcéw pici zenskiej. Autorki podkreslaja kobieca
perspektywe i podejmowanie zagadnien motoryzacyjnych wlasnie przez jej pry-
zmat. Celem takich serwisow internetowych jest rozwijanie pasji motoryzacyjnej
u kobiet, poszerzanie wiedzy z tej dziedziny, walka ze stereotypowymi przeko-
naniami na temat kobiet za kierownicg i dgZenie do osiggniecia réwnego statusu
kierowcow obu pici.

Niniejsza praca zostala podzielona na cztery czesci. W czesci pierwszej zapre-
zentowane sg watki teoretyczne i metodologiczne zogniskowane wokot lingwistyki
plci i socjolingwistyki. Wybdér dwdch dominujacych perspektyw badawczych
zostal podyktowany specyfika, tematyka i przeznaczeniem portali motoryzacyj-
nych. Sam material Zrodlowy w sposdb jednoznaczny ksztaltuje metody opisu.
Pierwszy z wymienionych kontekstéw badawczych jest skupiony na cechach jezyko-
wych przypisywanych kobietom i mezczyznom. Zagadnienia lingwistyki pici eks-
ponuja asymetrie plciowa i androcentryzm, podkreslajace nieréwnorzedne trakto-
wanie przedstawicieli obu plci (pozytywne wartosciowanie mezczyzn i deprecjacja
kobiet). W $wietle dziedziny motoryzacji ta nieréwno$¢ zyskuje swdj wiasny, spe-
cyficzny wymiar. Waznym elementem w kontekscie przestrzeni internetowej jest
zagadnienie tozsamosci, ujmowanej wielopoziomowo. O wielu cechach jezyko-
wych decyduja anonimowos¢ i mozliwos¢ wirtualnej zmiany pici, ktére zapew-
niaja nieograniczong swobod¢ wypowiedzi i dowolng autokreacje uzytkownika.
Istotnym pryzmatem analizy jest réwniez kategoria stereotypu, w kontekscie
tematyki pracy odnoszaca si¢ do stereotypu kobiety kierowcy. Pojecie plci traktuje
jako dychotomiczny zbidr cech decydujacy o zenskosci lub meskosci, uwzgledniajac
przy tym rozréznienie na ple¢ biologiczng i spoteczno-kulturows.

Druga perspektywa badawczg jest socjolingwistyka dotyczaca gtéwnie analizy
leksyki konkretnej odmiany jezyka. Ze wzgledu na wspolnote zainteresowan i cze-
ste budowanie wiezi przez uzytkownikéw portali motoryzacyjnych zasadne jest
traktowanie ich jako grupy spolecznej. Nalezy takze zwrdci¢ uwage na fakt nie-
jednorodnosci terminologicznej w zakresie socjolingwistyki i wspotistnienie wielu
okreslen charakteryzujacych jezyk danej grupy (np. socjolekt, gwara, slang, zargon).
Istotnym rozrdznieniem sg takze podstawowe cechy socjolektu, dotyczace m.in.
zasiegu oddzialywania konkretnej odmiany jezyka, kryterium jawnosci i tajnosci
czy zawodowosci. Socjolekt motoryzacyjny wystepuje w réznych przestrzeniach
komunikacyjnych, ale kontekst Internetu wyzyskuje jego dodatkowa specyfike.

Cze$¢ druga zawiera charakterystyke materiatu. Sg w niej przedstawione ogdlne
informacje o portalach motoryzacyjnych (na tle internetowych serwiséw hobby-
stycznych) oraz strony internetowe analizowane w pracy. Dopelnieniem tych wia-
domosci jest prezentacja pola gatunkowego portalu motoryzacyjnego, ukazujaca
réznorodnoé¢ pozyskiwanych zrédet materiatowych.
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Czesci: trzecia i czwarta — to analiza tresci portali internetowych. W czgsci trze-
ciej przedstawione zagadnienia dotyczg lingwistyki plci. Mozna tu wskazaé dwa
dominujace kierunki analizy. Pierwszym sg cechy charakterystyczne jezyka kobiet
i jezyka mezczyzn oraz mozliwosci ich przekraczania, czyli najczesciej ich wyste-
powanie u plci przeciwnej. Drugim zbiorem zagadnien sg stereotypy, bezposrednio
zwigzane z kwestiami motoryzacyjnymi. Powszechny jest negatywnie wartoscio-
wany stereotyp ,baby za kierownicg”, za ktorym kryje si¢ szereg cech §wiadczacych
o slabych umiejetnosciach kobiet w zakresie prowadzenia pojazdu.

Cze$¢ czwarta obejmuje analize poziomu socjolingwistycznego i dotyczy naj-
wazniejszych elementow jezyka charakterystycznego dla tematyki motoryzacyjne;j.
Moim zamierzeniem jest wyekscerpowanie najwazniejszych kregdw tematycznych,
pojawiajacych sie na portalach motoryzacyjnych i wyznaczajacych integralne sub-
pola leksyki motoryzacyjnej, m.in.: okreslen pojazdéw, nazw odnoszacych si¢ do
marek i modeli, czgsci samochodu lub motocykla. O takim a nie innym wyborze
kategorii decydowala istotnos¢ w kontekscie tematyki motoryzacyjnej oraz powta-
rzalnos¢ i duza frekwencja na analizowanych stronach.

Moim celem jest zaprezentowanie portali motoryzacyjnych jako sposobu i miej-
sca istnienia tresci i komunikacji uzytkownikow. Skupienie si¢ na kwestii roznic
plciowych oraz na funkcjonowaniu socjolektu motoryzacyjnego stanowi spdjny
obraz tematyczny analizowanych portali hobbystycznych. Ze wzgledu na rézno-
rodno$¢ watkéw obszaru motoryzacyjnego uobecnianych na portalach interneto-
wych oraz zlozonos¢ perspektyw badawczych niniejszej pracy w kontekscie zagad-
nien samochodowych i motocyklowych material Zrédlowy zostat poddany selekcji,
a niektdre fragmenty ksigzki pelnig funkcje jedynie sygnalizujacg wystepowanie
jakiego$ problemu. Sprawia to, ze praca nie wyczerpuje calkowicie tematyki moto-
ryzacyjnej skupionej woko! problematyki pici i sktadnikéw socjolektu. Rozlegtos¢
watkow i perspektyw opisu stwarza mozliwos¢ dalszych badan tego zagadnienia.

o o0 o

Serdecznie dzigkuj¢ mojemu Promotorowi Panu Profesorowi Arturowi Rejte-
rowi, recenzentkom pracy doktorskiej: Pani Profesor Malgorzacie Karwatowskiej
i Pani Profesor Iwonie Loewe oraz recenzentce wydawniczej Pani Profesor Magda-
lenie Hawrysz za wszystkie cenne wskazdwki, uwagi i rady, ktére pozwolily nada¢

tej ksigzce ostateczny ksztalt.
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Wioletta Wilczek

Polish automotive language at the beginning of the 21st century
(on the basis of the material furnished by hobbyists portals)

Summary

The work contains a linguistic analysis of automotive portals which are examples of hobby-
ists websites. The linguistic material was drawn from general automotive portals and por-
tals intended for women. The examples are not uniform as far as their form is concerned -
they originate from various links of web portals, therefore they are represented by various
genres of expression and their quality varies. The source of description constitutes above
all articles, statements of users expressed in fora, tests of cars and opinions thereof, pieces
of advice, interviews, editorials and commentaries. The two main research perspectives
involve gender linguistics and sociolinguistics. The selection of the research perspective was
determined by the peculiar nature of the material - the content and the purpose of portals
distinctly determined the methods of description. The main problems associated with the
theoretical and methodological contexts are presented in the first part of the work. The con-
text of internet communication enabled the author to introduce the concept of cybergender
i.e. the gender which functions on the Internet. The second chapter contains a description
of the material. This chapter presents general information about automotive portals (against
the background of internet websites of hobbyists) and the webpages which are analysed in
the work. The description also involves the genre field of the automotive portal.

The subsequent two parts of the monograph, divided according to the research per-
spectives, constitute an analytical part. The dominant area of analysis as far as genre lin-
guistics is concerned has to do with the linguistic values which are ascribed to women and
men and the possibilities of transcending these values i.e. most frequently the occurrence
of a given property in a representative of the opposite sex. The two most common shifts in
this respect has to do with the emotionality and expressiveness of the language of men and
the expertise and professionalism of the language of women. One of the important aspects
of research turned out to be the category of the stereotype associated with the beliefs about
a given gender. In this respect one of the more important points has to do with the pejo-
rative image of the woman driver which consists of a number of elements which inform
about the poor abilities of the fair sex in the area of driving a vehicle. The components
of this stereotype include e.g. difficulties in parking a vehicle, confusion of the left/right
directions, insufficient driving speed, careless manoeuvres, enhancement of one’s makeup
and holding a telephone conversation while driving a vehicle. The prevalence of opinions
which negatively qualify women drivers is testimony of the permanence of gender stereo-
types associated with motorisation.

The group of users of automotive portals was treated as a social group and the vocabu-
lary which is peculiar to this group appears to be an element of a sociolect. In the part which
is devoted to the sociolinguistic level the most important lexical and semantic fields in the
context of the automotive sociolect were distinguished. Among the groups which were ana-
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lysed we may mention e.g.: terms which refer to cars and motorcycles, brands and models of
vehicles, vocabulary associated with using a vehicle, the elements of a car or a motorcycle,
the professions associated with motorisation. Taking into consideration the grammatical
context determined the most productive means of expressing: diminutives and terms of
endearment, neologisms, neosemanticisms or borrowings. The thematic areas which are
presented determine the areas of interest and communication of the portal users, and they
also indicate the sources of automotive vocabulary. The expressivity of many forms is tes-
timony of the role of motorisation in the lives of users and of the emotional relationship
between a vehicle and its owner, which is expressed also by animisation and anthropomor-
phisation of cars and motorcycles. The research which was conducted revealed a complex
area of vocabulary associated with motorisation and the variety of linguistic means which
occur in the said sociolect.

The analysis of selected automotive portals emphasised the basic problems which are
crucial from the perspective of car- and motorcycle-related themes, and the aspects which
are frequently mentioned on the aforementioned websites. The division into general portals
and women-oriented portals was the reason for the sharper distinction of the category of
gender and gender-related stereotypes. The female profiling of the sender and the receiver
is testimony to the existence of automotive themes in the lives of women and of the fact that
women engage these themes from a female perspective which emphasises elements which
are crucial for them (e.g. maternity or beauty). Women-oriented portals are also a field of
struggle with stereotypes and the means of popularising automotive knowledge among the
representatives of the female sex.

However, many examples prove that there is only one gender in the world of cars and
motorcycles — the gender of a good driver.

The complexity and the variety of themes determined the choice of crucial problems,
motivated by an attempt at creating a wide spectrum of problems associated with web hob-
bysts portals associated with motorisation.

234 Summary .




Buonerta Bunbuek

MoNbCKMIA aBTOTPAHCNOPTHbIM A3bIK Hayana XX| Beka
(Ha maTepurane nopTanos xo66u)

Pestome

B paGoTe mpefcTaBieH NMHIBUCTUYECKUIT aHA/IN3 aBTOTPAHCIOPTHBIX HOPTA/IOB,
SBJISIOLIVIXCS TPUMEPOM UHTEPHET-PeCypCoB X0061. SI3bIKOBOI MaTepyat ObLI IOYEPITHYT
U3 aBTO- U MOTOIIOPTAJIOB OOIIEro IUIAHA, @ TAKXKe U3 IIOPTAJIOB, IPeIHA3HAYEHHBIX 15
JKeHIMH. [IpuMepsl HEOTHOPORHBI 110 CBOelT popMe — OHM B3SATHI 13 PA3HOOOPA3HBIX
3B€HbEB MHTEPHET-IIOPTAIOB, C CBASYM C 4YeM IIPe[CTAaBIeHbl PasHBIMU pedeBbIMI
JKaHpaMy ¥ OO/MafaloT pasIMYHBIM Ka4eCTBOM. VICTOUHMKOM OIMCAHUsA SBIAITCA
HpeX/e BCero CTaTby, BHICKA3bIBAHMS IIOJIb30BaTeNell Ha GOpPyMax, TECTUPOBaHNE
aBTOMOOMIIEN M MHEHUS 06 9TOM, COBETHI, NUHTEPBDIO, heIbeTOHDI, KOMMeHTapun. PaboTa
OIIMPAETCsI HA ABA [JIABHBIX MCC/IEA0BATENbCKUX HAIPAB/ICHNST: T€H/IEPHY IO IMHI BUCTUKY
Y COLMONMHIBUCTUKY. DTOT BBIOOP OBl 00yClIOBIeH crenndukoil mMarepuana —
cofiepyKaHie M ITpeHa3HaueHyie IOPTA/IOB B 3HAYMTE/IBHOI cTerieHN (GOPMUPOBaI METORbI
omycaHusl. B mepBoit 4acTu paboThl O4ePUNBAETCS KPYT TEOPETUKO-METOf0IOTNYeCKO
npo6nemaryky. KOHTEKCT MHTEPHET-KOMMYHUKAIIVH [/l BOSMOXXHOCTD BBECTH IIOHSTHE
K1OepHETUYeCKOT0 reH/iepa, T.e. 0/1a, GYHKIMOHMpYIolero B VIHTepHeTe. Bropas yacTs
BK/IIOYAeT XapaKTepICTUKY MaTepraa. B Heil mpepcraBnena obmrast nHpOpMALs HA TEMY
aBTOTPAHCIIOPTHBIX IIOPTAJIOB (Ha (POHE MHTEPHET-PECyPCOB YBIEUEHIT), & TAKIKE CAITHI,
KOTOpBIe MCCIeRyIoTcs B pabore. KpoMe Toro, mpesmMeToM OMMCAHUA CTAIO XKaHPOBOE
I0JIe aBTOTPAHCIIOPTHOTO IOPTaIA.

[IBe crepyromye yactu MOHOrpadun, pasrpaHideHHble C TOYKY 3PEHNSI METOOB
MCCIeOBAHMS, OHOCSTCS K aHAIUTUYeCKUM. JloMuHUpYIoLleil 06/acThi0 aHamn3a
B IIpefje/iaX FeHIePHO IV HT BUCTUKI SIBJISIIOTCSI sI3bIKOBBIE 0COOEHHOCT, IIPUITICBIBAEMbIE
JKEHIIHAM VM MY)XYIHAM, @ TAK)Ke BO3MOXKHOCTH 11X IIEPEXO0/Ia, T.€. Yallle BCETO MOsIB/IEHE
IaHHOI YepThl Y IPeJCTaBUTeIeN [PYroro moja. JIByMs caMbIMU PaclpOCTPaHeHHBIMM
CABUTaMM B 9TON cdepe SABIAOTCSA SMOLMOHATBHOCTD U IKCIPECCUBHOCTD SI3BIKA
MY>K4MH, @ TAK)Ke KOMIIETEHIVSI U TPO(eCCHOHANN3M, OTPaXKEeHHBIE B SI3bIKe YKEHIIVH.
CyliecTBeHHBIM aCIEeKTOM MCCAeJOBAHUII OKasajnach U KaTeropus CTEPEeOTHIIA,
OTHOCSIAACS K YOeXXJeHUsIM Ha TeMy HaHHOrO moma. OCo6eHHO Ba>keH B 9TOM IUIAHE
HEraTVBHBIN 00pa3 >XEHINWHBI-BOANTENS], KOTOPBII COCTOUT M3 Psfja 3JIEMEHTOB,
UHPOPMUPYIOIINX O CTabbIX YMEHMAX JKEHCKOTO MO/, CBSI3aHHBIX C BOXJEHMEM
aBTOTPAHCHOPTHOTO cpefcTBa. CI0fja OTHOCUTCS B YaCTHOCTH MPOG/IEMBI C TAPKOBKOIL,
OIIMOKM B OIIpefie/IeH NI HaTIpaB/IeH s B IPABYI0//IEBYI0 CTOPOHY, Ype3MepHO MeJlJIeHHa st
e3/1a, HeIIPOAyMaHHbIe MAHEBPBI, HOIIPaBKa MAKIsIXKa I Pa3rOBOPHI 110 Te/le(hOHY BO BPeMsI
ABIDKeHMsL. PacpoCTpaHeHHOCTh MHEHMIT, OTPULIATEIBHO OLIEHMBAIOIINX XKEHIUH 32
py/eM, OKasbpIBaeT CTAOM/IBHYIO0 YCTOMYMBOCTD F€H/IEPHBIX CTEPEOTUIIOB, KOTOPBIE

KacaloTCs TeMbI aBTOMOOMJIEN.
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['pymnia mHTepHET-II0Ib30BATEIel aBTOTPAHCIIOPTHBIX IIOPTA/IOB ObI/IA TOTPAKTOBAHA
KaK CcOLMajbHasA TPYIIA, a clenyududecKas [ad HUX JeKCUKa BUAUTCA KaK 97IeMeHT
conmonexTa. B 9acTu, HOCBAIEHHON COLMONVHTBUCTIYECKOMY YPOBHIO, BBIAB/IEHBI CAMbIE
Ba>KHBbIe TEKCUKO-CeMaHTIYeCKIe IOTIA COLMONeKTa BofguTenel aBToTpancnopTa. Cpenn
IIPOaHA/IM3M POBAHHBIX IPYIIII MO>KHO [IEPEYNCINTD, K IPUMEDY, CIEAYIOINe: OIIpe/ie/IeHNs
aBTOMOOMIIEN ¥ MOTOLVIK/IOB, MapKJ U MOJIe/I aBTOTPAHCIIOPHBIX CPEJICTB, TEKCHKY,
OTHOCSIIYIOCS K TI0/1b30BAHIIO 9TUMIL CPEICTBAMIL, 37IeMEHTBI a BTOMOO/ISI VIV MOTOLIMKIIA,
npodeccun, CBA3aHHBIE C ABTOTPAHCIIOPTOM. YUeT IPaMMATIYeCKOT0 KOHTEKCTa II03BO/INIT
BBIABUTD CaMble IIPOAYKTVBHbIE CIIOCOOBI BHIPa)kKeHM: YMEHbBIINTEIbHBIE I TACKATeIbHBIE
(hopMblL, HeOJIOTM3MBI, HEOCEMaHTH3MBI, 3aXIMCTBOBaHNA. [IpeficTaB/IeHHbIe TEMaTHYeCKIe
IO/ OXBATBIBAIOT cepy yBIeUYeHUIT M KOMMYHUKAIL[MM MHTEPHET-IONIb30BaTeIelt,
a TaK)Ke YKa3blBalOT Ha MCTOYHMKM IPOMCXOXKJEHUA aBTOTPAHCIIOPTHON TEKCUKMN.
OKCIIPeCcCUBHOCTb MHOTHX (OPM CBU/ETEIBCTBYET O POIN ABTOTPAHCIIOPTA B XKU3HU
[I0/Ib30BATEIel, @ TaK>Ke 00 9MOILVIOHAIBHOI CBSSY BIIAJ/IblIa C AaBTOTPAHCIIOPTHBIM
CPeICcTBOM, HOKa3aTeIbCTBOM 4YeMy CIY)KUT aHMMU3alVA U aHTpoIoMOpdusanmsa
aBTOMOOMIIENl M MOTOLMKI/IOB. IIpoBefeHHOe muCClIefoBaHMe IIOKa3ano OOraThlil
JIEKCUKOH, CBA3aHHBII C aBTOTPAHCIIOPTOM, a TAKXKe MHOT000pasue sA3bIKOBBIX CPEJICTB,
CYLIECTBYOIIMX B OIMMCBIBAEMOM COLIMOJIEKTE.

Ananns u36paHHBIX AaBTOTPAHCIIOPTHBIX MOPTAJIOB BBIABUIAET HA IEPBbIN IJIAH
OCHOBHBIE BOIIPOCHI, 3HAYMMble C TOYKM 3PEHMSI aBTOMOOMIBHON U MOTOL[MKIIOBOI
TeMaTUKM, a TaKXXe YacTO pacCMaTpuBaeMble Ha BBIIIEYKa3aHHBIX IOpTaiax.
[TonpaspeneHye Ha O6LIVie TOPTAJIBL Y IOPTAIBI /11 KEHIIVH CTaJI0 IIPMYMHOI 3a0CTPEHUA
KaTeropuu 1oja ¥ TeHePHBIX cTepeoTunos. JKeHckoe mpodminpoBaHue OTIPaBUTE
nHboOpMaLMM ¥ ee IONydYaTeds MOATBEPXKAAaeT HEOOXOAMMOCTb CYILIeCTBOBAHU
ABTOTPAHCIOPTHON TEMAaTUKM B KM3HY >KEHIIMH U IOJHMMAHNA BOIPOCOB C X TOYKM
3peHNus, 4TO IOfYepKUBaeT Ba>XHbIE [IA HUX MOTUBBI (HaIpuMep, MaTepPUMHCTBO
WM Kpacora). YKeHckye mOpTabl ABIAIOTCA TaKXKe IONIeM OMTBBI CO CTEPEOTUNIAMMU
U CpefiCTBaMU MOMYNAPU3ALUN AaBTOTPAHCIIOPTHBIX 3HAHUI Cpefiy NMPefCTaBUTENbHNUIL
JKEHCKOTO 1of1a. MHorme npumepsl CBUAETENIbCTBYIOT OFHAKO O HaIMYMHU TOTTBKO OfJHOTO
110712 B aBTO- I MOTOMUPE, T.€. I10/1a XOPOLIEro BOZUTEN.

C/I0)XHOCTh 1 MHOTOC/IONHOCTD OCBEIaeMOll TeMAaTUKY HpeRoIIpefe/inin BbOop
CaMBIX BXXHBIX BOIIPOCOB, 4TO OBI/IO MOTMBIPOBAHO IIOIBITKOI CO3AATh IIMPOKMIL CIIEKTP
Ipo6IeMaTUKI MHTEPHET-TIOPTAIOB X000M, OTHOCAIINXCS K aBTOTPAHCIIOPTY.
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