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SEOWEM WSTEPU

Pytanie, jak pisa¢ w sposéb kreatywny, czyli oryginalny
i ciekawy, zadaja sobie nie tylko adepci studiéw dziennikar-
skich, ale kazdy dziennikarz, nawet z kilkuletnig praktyka.
Pojawia si¢ ono gléwnie wowczas, gdy zaistnieje problem
z tym jak ulozy¢ kilka zdan na oklepany juz temat, by byl
on chetnie czytany. Poszukiwanie newsa nie zawsze prowadzi
do historii istotnych, niektdre z nich sg wrecz btahe, mizer-
ne i niewielu czytelnikéw tak naprawde interesuje si¢ wyda-
rzeniami, ktore sg powszechne w zyciu codziennym, a nawet
tymi sensacyjnymi, do ktorych przyzwyczaily nas juz media.
Dlatego temat, by byt zniosty dla czytelnika, musi by¢ zapre-
zentowany w sposob wzniosly.

Praca ta jest wynikiem kilku przemyslen i analiz zwigza-
nych ze sztukg pisania. Poniewaz nie ma zlotego $rodka, typu
idealnego, czy innej formy zlotego cielca, ktorej moglibysmy
holdowa¢, po to, by sta¢ sie idealnymi pisarzami, czy publi-
cystami, dlatego publikacje te nalezy potraktowac jako wykaz
kilku, moze kilkunastu istotnych wskazowek, ktére pomoga
w tworzeniu oryginalnie brzmigcych tekstow, a co za tym
idzie wplyna na ksztaltowanie tak oczekiwanej na wspdlcze-
snym rynku kreatywnosci.

Zapewne nigdy nie zastanawiali$my si¢ nad tym, ze two-
rz3c, piszac kolejne zdania, stowo za stowem, kreujemy prze-
kaz, ktory bedzie rozkodowywany w umysle danego czytel-
nika. I to stanowi istotny biad. Jest to, mozna przewrotnie
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stwierdzi¢, grzech pierworodny wszystkich oséb, ktore za-
daja sobie pytanie jak pisa¢ w ciekawy sposdb. Najprostsza
odpowiedzig jest to, by pisac tak, jak samemu chcialoby sie¢
czyta¢. Nie istnieje Zadne uniwersum, ktére przemoéwi do
wszystkich czytelnikéw i wszystkich w jednakowy sposéb
chwyci za serce. Sukces w ciekawym pisaniu odniesie si¢
wowczas, gdy cho¢ jeden czytelnik stwierdzi, ze dany tekst
byl godny uwagi. Miara sukcesu w profesji dziennikarskiej
nie zawsze jest wymierna. Jednak wracajac do pierwotnego
zalozenia, trzeba mie¢ na uwadze do kogo tekst, ktéry two-
rzymy, jest kierowany. Autorowi, przynajmniej w dniu dzi-
siejszym, przyswieca mys$l o Tobie, czyli adepcie dziennikar-
stwa, ktory szukasz sposobu na to by odnalez¢ swoj styl, badz
w jaki$ sposob go udoskonali¢ skoro juz wiesz, jakim jestes
»pisarzem”. Dlatego tez postaram sie przedstawi¢ Ci podsta-
wowe informacyjne gatunki dziennikarskie w swych ramach
teoretycznych, jak réwniez wymienic¢ kilka sposobéw na to,
by staly sie one w przysztosci dla Ciebie wyjatkowo przystep-
ne, a dla czytelnika ciekawe.

W zwigzku z powyzszym celem niniejszej pracy jest kom-
pleksowa prezentacja i analiza zaréwno elementéw tekstu
dziennikarskiego, takich jak tytul, lid, korpus jak réwniez
metod i $rodkéw, ktére ksztattuja odbidr tych elementow
w sposob absorbujacy czytelnika, a takze prezentacja rodza-
ju informacyjnego gatunkéw dziennikarskich. Na potrzeby
tychze rozwazan autor podaje zalozenia w celu weryfikacji,
o0 nastgpujacym brzmieniu:

o Budowa tekstow dziennikarskich jest podyktowana
realizowang przez nie funkcjg pragmatyczng.

o Funkcje pragmatyczng w praktyce dziennikarskiej
uzyskuje sie poprzez $rodki stylistyczne zaréwno jezykowe
jak i pozajezykowe.
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« Srodki stosowane w praktyce dziennikarskiej stuzg
do utrzymania absorpcji czytelnika.

« Rodzaj informacyjny gatunkéw dziennikarskich za-
lezy od poziomu dominanty informacyjnej w danym tekscie.

Powyzsze zalozenia zostang zweryfikowane na przestrzeni
niniejszej pracy. Jednoczesnie czytelnik, ktory bedzie siggal
po te publikacje otrzyma okreslony i subiektywnie wybrany
zakres wiedzy z dziedziny creative writing. Monografia bedzie
utrzymana w duchu podrecznika do nauki sztuki dziennikar-
skiej, co w zamysle autora ma nadac jej oryginalny charakter
i forme praktyczna.

Monografia prezentuje podejscie interdyscyplinarne,
dzigki czemu mozliwe jest zrozumienie procesow, ktdre rzg-
dza obecng prasg i trescig tekstow dziennikarskich. Ujmuje
problem kreatywnego prezentowania wypowiedzi stownych,
a takze dokonuje analizy gatunkéw informacyjnych. Dzigki
tak ograniczonemu polu mozliwe jest ujecie postawionych
zagadnien, co umozliwia pelne wykorzystanie metod badaw-
czych.

Srodkami stosowanymi do weryfikacji zalozerr metodycz-
nych bedzie przede wszystkim analiza przekazow prasowych
polaczona z analizg tresci poradnikéw kreatywnego pisa-
nia tekstow dziennikarskich i literackich, a takze artykulow
naukowych. Pozwoli to uchwyci¢ pewne zaleznosci miedzy
typem tekstu, jego jakoscig a sposobem tworzenia i uzupel-
niania tresci. Dla dalszych rozwazan potrzebne bedzie wyja-
$nienie i omowienie dwoch pojec: kreatywnosci i ciekawosci
jako jakosci, ktérymi powinien umiejetnie postugiwac sie
dziennikarz w swej praktyce. Istotne jest takze zrozumienie
istoty czytelnika i jego roli dla wspodlczesnego dziennikar-
stwa, a takze pola problematycznego, w ktérym sie porusza.
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O AUTORZE

Piotr Lewandowski

Z wyksztalcenia historyk i dziennikarz obecnie student
nauk o polityce. Zajmuje si¢ zagadnieniami zaréwno z hi-
storii wydarzeniowej oraz politologii a takze dziennikarstwa.
Interesuje si¢ tematyka nie poruszang wczesniej w dyskursie
naukowym zwracajac szczegélng uwage na problemy spo-
teczne i zjawiska zachodzace w strukturze pamigci kolektyw-
nej. W kregu jego zainteresowan znajduja si¢ takze problemy
zwigzane z analiza przekazéw prasowych pod katem funk-
cjonowania w niej mitéw i stereotypow. Jest autorem kilku
publikagji i artykutéw naukowych. Obecnie prowadzi warsz-
taty szkoleniowe dla studentéw z zakresu gatunkéw dzienni-
karskich i kreatywnego tworzenia tekstow, czego wynikiem
jest niniejsza publikacja.
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Zawdd dziennikarza poddany jest silnej, wewnetrznie
sprzecznej presji pisania tekstow zgodnie z obowigzujacy-
mi schematami, ktdre réwnoczesnie majg je przezwyciezac,
a przez to oddawac niepowtarzalnos¢ ubogaconej nieprzewi-
dywalnoscig rzeczywistosci. Ta kwadratura kola doprowa-
dza wielu dziennikarzy do stanu permanentnego psychicz-
nego wyczerpania.

Publikacja doktoranta Piotra Lewandowskiego to klucz
do mocnego osadzenia si¢ wstepujacego dziennikarza w ma-
terii rozwigzywalnych probleméw jakie ma do pokonania
przed soba kazdy, kto pracuje w tym zawodzie. John Her-
sey, jeden z genialnych nauczycieli dziennikarstwa, ostrzegat
przed otepianiem czytelnika. Piotr Lewandowski nie daje
wyktadu, nie poucza. Zawiera swoisty uktad z odbiorcg swe-
go poradnika. Namawia go do solidnego wejscia w materie
jezyka - do zrozumienia schematdw, a nastepnie do postuze-
nia sie nimi tak dobrze, aby przestaly by¢ dostrzegalne dla
czytelnika. Pragmatyzm ale réwnoczes$nie kreatywno$¢ i cie-
kawos¢ - to musi godzi¢ ze sobg dziennikarz.

Piotr Lewandowski uczy warsztatu prowadzac nas za
reke, pokazuje chwyty i zdradza swoje pomysty na narracje,
na konstrukeje tekstu. Pokazuje wage takich zabiegow jak
uzywanie tzw. zdan lewych czy tez wprowadzanie zdan klu-
czy. Wreszcie pojawil si¢ na polskim rynku wydawniczym
kompetentny i praktyczny poradnik dla wszystkich adeptéw
dziennikarstwa. To dzielko, napisane rewelacyjnym jezy-
kiem, ma w sobie pasj¢ jezyka Wankowicza, Kapuscinskiego
i Kakolewskiego.

Piotr Grochmalski
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To dobrze, ze ukazuje si¢ taka ksigzka. Dzi§ wprawdzie
kazdy moze publikowa¢ teksty w Internecie, nie oznacza to
jednak, ze robigc to - staje si¢ automatycznie dziennikarzem.
By¢ nim znaczy, migdzy innymi, posigé¢ odpowiednia umie-
jetno$¢ pisania. W dziennikarstwie informacyjnym jest to
by¢ moze wazniejsze niz w publicystyce.

Tytut ksigzki wydaje si¢ intrygujacy i nieco prowokacyjny.
Wszak informacje — przynajmniej w sensie dziennikarskim,
nie za$ potocznym, te przekazywang z ucha do ucha - zwy-
ko si¢ kojarzy¢ raczej z ,neutralnoscig’, ,bezstronnoscig” niz
z ,kreatywnoscig”. Tytul ten przyciaga uwage, zacheca czytel-
nika ksiazki do siggnigcia po nig, tym samym wigc wlasciwie
spelnia funkcje pragmatyczng, o ktérej Autor kompetentnie
pisze w rozdziale pierwszym.

Jak sie zreszta okazuje, nie zacheca On czytelnikdéw do
sprzeniewierzenia si¢ idealowi obiektywizmu (stusznie przy
tym zauwaza, ze ideal ten, podobnie jak kazdy inny, i tak nie
jest w pelni osiggalny). ,,Kreatywno$¢” to w jego rozwaza-
niach imperatyw poszukiwania wlasnego stylu, ktérego ce-
chami mialyby by¢ jasno$¢, prostota, bezpretensjonalnosc,
a przy tym oryginalnos¢ i atrakcyjnos$¢. W zwiazku z tym
ciekawie brzmig uwagi Autora na temat metafor w dzienni-
karstwie informacyjnym. Nie dyskwalifikuje On ich, przeciw-
nie, zacheca przyszlych dziennikarzy do tworzenia wtasnych
- i $mialego postugiwania si¢ nimi. Mozna temu przyklasnac,
zastrzegajac przy tym jednak, ze jezyk informacji powinien
przede wszystkim znaczy¢, a nie blyszczec. Postulat jasnosci
i bezpretensjonalnosci nakazuje zachowac ostroznos¢ w po-
stugiwaniu sie takimi figurami retorycznymi jak przenosnia.

Recenzowana ksigzka zastuguje na uznanie ze wzgledu
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na swe walory merytoryczne oraz przejrzysta i logiczng kon-
strukcje. Co istotne, jak przystalo na autora podrecznika dla
zurnalistow, Piotr Lewandowski napisal jg jezykiem nie tylko
poprawnym, ale tez lekkim i atrakcyjnym. Z przekonaniem
beda ten podrecznik rekomendowat studentom dziennikar-
stwa.

Wiestaw Wactawczyk
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