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Część I ( Podstawy obsługi systemu WhizBang (Nagłówek strony)



Pierwszy ekran po otwarciu pliku „The INSIGHT DPM DPM MFC Application”:
Welcome — Zapraszamy
Welcome to the Directional Policy Matrix viewer — Zbuduj własną macierz DPM

Refer to chapter 12 of Key Marketing Skills for instructions on completing a DPM — Instrukcję wypełnienia macierzy DPM znajdziesz w rozdziale 12 książki Marketing. Kluczowe umiejętności
Please contact INSIGHT on +44 (0) 1753 877 750, Customer.Service@insight-MP.com for a full print and save version of this software — Aby otrzymać pełną wersję tej aplikacji (z opcją drukowania i zapisywania na dysku), skontaktuj się z firmą INSIGHT. Tel. +44 (0) 1753 877 750, e-mail: Customer.Service@insight-MP.com
Please visit us at the web site below: — Odwiedź nas na stronie:

www.insight-MP.com — www.insight-MP.com

Developing Potential... — Developing 
Potential...

Open... — Otwórz...
Save — Zapisz...

Print — Drukuj...

Back — Wstecz

Next — Dalej

Exit — Wyjdź

Klikamy „next” i pojawia się ekran 2:
Market/Segment Details — Dane o rynku lub segmencie
Number of Market/Segments — Liczba rynków lub segmentów

Market/Segment Name — Nazwa rynku lub segmentu

Market/Segment Abbr — Skrót nazwy rynku lub segmentu

Financial Measure (0.1 – 5.0) — Miara finansowa (0,1 – 5,0)

Open... — Otwórz...

Save — Zapisz...

Print — Drukuj...

Back — Wstecz

Next — Dalej

Exit — Wyjdź

Wpisujemy dane, klikamy „next” i pojawia się ekran 3:
Attractiveness Factors — Czynniki atrakcyjności
Number of factors — Liczba czynników
Attractiveness Factor - Czynnik atrakcyjności

Weighting (%) — Waga (%)

Total (must = 100%) — Suma musi być równa 100%

Open... — Otwórz...

Save — Zapisz...

Print — Drukuj...

Back — Wstecz

Next — Dalej

Exit — Wyjdź

Wpisujemy dane, klikamy next i pojawia się ekran 4:
Market/Segment Attractiveness Factors — Czynniki atrakcyjności segmentów lub rynków

Market/Segment — Rynek lub segment

Weighted Totals: — Suma:

Average Score: — Średnia 
punktacja:
Open... — Otwórz...

Save — Zapisz...

Print — Drukuj...

Back — Wstecz

Next — Dalej

Exit — Wyjdź

Wpisujemy dane, klikamy next i pojawia się ekran 5:
Relative Strengths — Siły relatywne
Market/Segment — Rynek lub segment

Weighting (%) — Waga (%)

Suppliers — Dostawcy

Critical Success Factor — Krytyczny czynnik sukcesu

Total: — Suma:

Highest: — Najwyższa waga:

Pr
ice —Cena

Service — Obsługa klienta

Quality — Jakość

Response Speed — Szybkość reakcji

Attitude — Nastawienie

Technical Innovation — Innowacyjność techniczna

Long-term sustainability — Trwałość w długim okresie

Confidence — Zaufanie

Open... — Otwórz...

Save — Zapisz...

Print — Drukuj...

Back — Wstecz

Next — Dalej

Exit — Wyjdź

Ekran 5 „wypełniamy” tyle razy, ile podaliśmy segmentów. Aż docieramy do ostatniego ekranu „Matrix”:
Matrix — Macierz

Market/Segment Attractiveness — Atrakcyjność rynku lub segmentu 

High — Wysoka

Low — Niska

Competitive Strength — Siła względem konkurentów
High — Wysoka

Low — Niska

Open... — Otwórz...

Save — Zapisz...

Print — Drukuj...

Back — Wstecz

Next — Dalej

Exit — Wyjdź

Dodatkowo, kiedy coś wypełniamy źle w którymkolwiek ekranie od 1 do 5, pojawiają się komunikaty:
A Market/Segment name must contain at least one character, please re-enter and try again — Nazwa rynku lub segmentu musi zawierać co najmniej jeden znak. Sróbuj jeszcze raz
A Market/Segment abbreviation must contain at least one character, please re-enter and try again — Skrót nazwy rynku lub segmentu musi zawierać co najmniej jeden znak. Sróbuj jeszcze raz

A Factor name must contain at least one character, please re-enter and try again — Nazwa czynnika musi zawierać co najmniej jeden znak. Sróbuj jeszcze raz

Weightings must add up to 100, please modify the weighting values and try again — Suma wag musi być równa 100. Zmodyfikuj wagi i spróbuj jeszcze raz
Weightings must add up to 100%, please modify the weighting values and try again — Suma wag musi być równa 100%. Zmodyfikuj wagi i spróbuj jeszcze raz

�prawdę mówiąc, nie wiem czy to jakieś logo i czy w ogóle ten napis ma sens. Można by go zlikwidować, bo niczego nie wnosi


�twk było w rozdziale 22


�teraz najeżdżamy na któreś z pól pod „critical success factors” i pokazuje się lista czynników: price....
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